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RESUMO

Este trabalho apresenta a experiéncia extensionista dos projetos Marcas do Frevo e
Cartografias do Frevo, da Universidade Federal de Pernambuco. Discute como a
valorizagdo do frevo pode aproximar universidade e sociedade. O objetivo ¢ analisar
contribuicdes formativas e culturais dessa atuagao. Com base em Paulo Freire e debates
sobre cultura e identidade, adota abordagem qualitativa, por relato de experiéncia e
analise de acgoes realizadas entre 2025 e 2026. Os resultados indicam formacgao discente,
difusdo do frevo e fortalecimento do vinculo entre universidade e comunidade.
PALAVRAS-CHAVE: extensdo; frevo; comunicac¢io; formacao discente; patrimonio.

INTRODUCAO

A extensdo universitaria tem papel estratégico na articulag@o entre universidade e
sociedade, especialmente quando possibilita que conhecimentos académicos dialoguem
com demandas culturais concretas. Paulo Freire (1983), ao discutir a relagdao entre

universidade e comunidade, critica modelos verticalizados de transmissao do saber e
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defende praticas dialogicas, nas quais o conhecimento se constrdi em interacdo com a
realidade social.

E nesse contexto que se inserem os projetos Marcas do Frevo e Cartografias do
Frevo, projetos parceiros e complementares vinculados a Universidade Federal de
Pernambuco, que atuam conjuntamente na valorizagao do frevo. Ambos tomam o frevo
como objeto de pesquisa e comunicacdo, compreendendo-o ndo apenas como
manifestagdo festiva, mas como patrimonio cultural reconhecido nacionalmente (IPHAN,
2007), memoria social e linguagem identitdria de Recife e Olinda. Tal compreensdo
dialoga com Hall (2006), ao pensar identidade como constru¢ao cultural, e com Canclini
(2015), ao discutir os modos pelos quais tradigdes circulam e se reconfiguram em
contextos contemporaneos.

O presente trabalho tem como objetivo relatar e analisar a experi€ncia
extensionista desenvolvida pelos projetos, destacando seus efeitos formativos, culturais e

institucionais.

OS PROJETOS E SUA DINAMICA DE ATUACAO

O projeto Cartografias do Frevo se concentra em atividades de pesquisa, registro
e documentacdo. Entre suas acdes, destacam-se entrevistas com maestros, passistas,
folides, representantes de agremiacdes carnavalescas e outros agentes culturais, além do
levantamento de informagdes historicas sobre blocos, trocas, clubes e demais expressoes
vinculadas ao frevo. Esse material organiza informagdes e memorias que frequentemente
circulam de modo disperso.

O projeto Marcas do Frevo, por sua vez, atua na transformacao desse acervo em
linguagem acessivel ao publico. Participam estudantes do curso de Publicidade e
Propaganda, envolvidos em etapas como definicdo de pautas, pesquisa complementar,
redacdo de textos, eclaboragdo de roteiros, criagdo visual, edi¢do audiovisual ¢
planejamento editorial.

Os estudantes interpretam informacdes, selecionam recortes e tomam decisoes
comunicacionais em contexto real, desenvolvendo competéncias técnicas e analiticas.

Os conteudos sdo publicados prioritariamente no perfil do Instagram
(@cartografiasdofrevo, ampliando o alcance social das a¢des extensionistas e permitindo

dialogo continuo com publicos interessados na cultura pernambucana.
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Embora possuam fungdes especificas, os projetos operam de forma integrada,
compartilhando planejamento, circulacio publica dos conteudos e objetivos

extensionistas comuns.

METODOLOGIA

O trabalho adota abordagem qualitativa, como relato de experiéncia extensionista
com observacao analitica de agoes realizadas entre 2025 ¢ 2026, com base em conteudos
publicados no perfil do Instagram (@cartografiasdofrevo. Utiliza-se analise de conteudo
(Bardin, 2011), tomando como corpus postagens e reels sobre agremiagdes, tipos de
frevo, entrevistas e simbolos do carnaval. A andlise foi orientada pelas categorias:
organiza¢do da informagdo, construgao textual, elementos visuais, relacdo entre texto e

imagem e representacao do frevo. A leitura visual dialoga ainda com Dondis (2003).

RESULTADOS E CONTRIBUICOES

A partir das categorias definidas na metodologia, a anélise foi organizada em trés
eixos, correspondentes a conteudos explicativos, conteudos centrados na identidade
visual do frevo e conteudos baseados em entrevistas com agentes culturais, como

Alexandre Uréa, Mestre Tonho das Olindas e outros agentes culturais ligados ao frevo.

Conteudos explicativos e organizacao da informacao

Entre os materiais produzidos, destacam-se conteudos voltados a explicacao de
duvidas recorrentes do publico. Um exemplo € o reels sobre diferengas entre clube, troga
e bloco. A categoria “organizag¢do da informagdo” se mostrou central, pois o contetdo
parte da nogcdo ampla de agremiacao e depois diferencia seus tipos. A “relagdo entre texto
e imagem” aparece no uso do estandarte como elemento de identificagdo visual. Em
dialogo com Hall (2006), observa-se que o conteudo ndo apenas informa, mas organiza

formas de entender a cultura.
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@ cartografiasdofrevo
Audio original

@ cartografiasdofrevo Elefante é bloco?

Eu Acho E Pouco é troga?
Homem da Meia-Noite é clube, troga ou boneco?

No Carnaval, todo mundo vé... mas quase ninguém sabe dizer o
que é cada um.

Nesse Reels, a gente explica - de forma simples — a diferenca
entre agremiagao, clube, troga e bloco e mostra como o
estandarte quase sempre revela a resposta.

Quer entender também os tipos de frevo (frevo-de-rua, frevo-
de-bloco e frevo-cangédo)?

Fica com a gente que vem ai!
#CartografiasDoFrevo #MarcasDoFrevo #Agremiacéo #Troca

#ClubeCarnavalesco #BlocoCarnavalesco #Frevo
#CulturaPernambucana #CarnavalDeRua

14 sem

o;:Troca, Blocole)
e - ® Qv W
@ Curtido por joaodeliraa e outras 8.025 pessoas

6 de janeiro

@ Adicione um comentério...

Figura 1 — Reels explicativo sobre diferencas entre agremiacdo, clube, troga e bloco.
Fonte: perfil do Instagram @cartografiasdofrevo, 2026.

Identidade visual, simbolos e pertencimento

Outro eixo envolve conteudos sobre sombrinha do frevo, estandartes e identidades
visuais de blocos tradicionais, como Pitombeira dos Quatro Cantos ¢ Eu Acho E Pouco.
A categoria “elementos visuais” evidencia signos de reconhecimento e pertencimento.
Dondis (2003) contribui para compreender a fun¢do comunicativa da imagem, enquanto

Bourdieu (2011) ajuda a pensar esses elementos como marcadores simbdlicos.

cartografiasdofrevo

Pernambuco, Brazil
No carrossel, mostramos como o guarda-chuva usado nas brigas

< - _ \_:.' 3 @ cartografiasdofrevo A sombrinha do frevo parece s6 um enfeite
3 _— 5 X f color'ido, mas a histdria dela comega nas ruas do Recife, no final
Pl _— B /g do século XIX.
S
‘, Y
A
23] A0S
\ %z »

virou parte do passo do frevo e acabou se transformando em um

dos maiores simbolos da cultura de Pernambuco.

ASOMBRINHADE FREVD R
NEN SENPRE FOI ENFEITE -—

0 que hoje é simbolo do carnaval pernambucano nasceu em
meio a disputas, capoeiras e repressdo policial.

oDeExtensao

luizlivros59 E s6 para constar nascimento do passo sendo me ¢
falha a meméria é maranhense!
3sem Responder
B stieaki T A A isnln mais Bada s bam @R
g Curtido por joaodeliraa e outras 210 pessoas

e 444 ;
REVO), & PROEXT I&eI)
==Y e ® Adicione um comentario

Figura 2 — Post carrossel sobre simbolos e identidade visual do frevo.
Fonte: perfil do Instagram @cartografiasdofrevo, 2026.
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Entrevistas, memoria e agentes culturais

As entrevistas realizadas pelos projetos constituem outro resultado importante. A
presenga da fala de musicos, mestres e integrantes de agremiagdes desloca o contetdo
para uma ldogica de escuta e valorizacdo cultural. As categorias “construgdo textual” e
“representacdo do frevo” ajudam a compreender como essas vozes circulam

publicamente. A leitura dialoga com Goffman (2014) e Jenkins (2009).

@ mar o e car iasdofrevo
@ Olinda

@ marcozeroconteudo @ Com a Casa do Guia Mirim como escola
e 0 Movimento Nacional de Meninas e Meninos de Rua como
faculdade, Anténio José da Silva se alfabetizou primeiro na
cultura e s6 depois nas letras. Nascido e criado na Barreira do
Rosério, em Olinda, foi pela conexdo com a prépria historia e
com a da cidade que se tornou Mestre Tonho das Olindas, nome
pelo qual é reconhecido na cultura popular.

@ Imerso na pedagogia Freiriana desde a infancia, mantém o
hébito de ver o mundo com os olhos de quem quer |&-lo. Nesse
movimento, aprendeu com os mestres e brincantes da cultura
popular a trabalhar o desenvolvimento de cada sujeito. Hoje,
como educador social, inspira-se nesse passado para guiar o
trabalho no espaco cultural que coordena: o grupo Frevo,
Capoeira e Passo.

¢ Continue a ler a reportagem de Beatriz Santana no carrossel

ESPECIAL CARTOGRAFIAS DO FREVO

Este contetdo faz parte da série de entrevistas realizadas pelo

MESTRE TONHO DAs oLlNDAs' projeto de extensao da UFPE Cartoarafias do Frevo. Todos os
=
= Qv |
SER FREVO E SER CAPOEIRA
1.411 curtidas
ENTREVISTADO POR BEATRIZ SANTANA Widedaneio
O FovosiDantlo Basbiosa @ Adicione um comentério...

Figura 3 — Post carrossel com entrevista com agente cultural vinculada & memoria e a
experiéncia do frevo.
Fonte: perfil do Instagram @cartografiasdofrevo, 2026.

CONSIDERACOES FINAIS

Em conjunto, os materiais analisados mostram que a experiéncia extensionista
ndo se limita a producdo de postagens. Ela envolve pesquisa, selecdo de informagdes,
interpretagdo simbolica, decisoes de linguagem e responsabilidade publica sobre o que se
comunica.

A experiéncia dos projetos Marcas do Frevo e Cartografias do Frevo evidencia o
potencial da extensdo universitaria como espago de formagao, producao de conhecimento
e compromisso social. Os resultados observados indicam que, quando articulada de forma
continua, a extensdo permite que estudantes atuem em situagdes reais de comunicacao,
enfrentando problemas concretos de pesquisa, linguagem e relacdo com publicos

diversos.
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No caso analisado, o frevo deixa de aparecer apenas como tema cultural e passa a
funcionar como campo vivo de aprendizagem, no qual patrimonio, memoria, identidade
€ comunicacao se encontram.

Também se observa que projetos dessa natureza ampliam a presenca publica da
universidade, fortalecendo vinculos com a comunidade e contribuindo para a circulagdo
social de conhecimentos produzidos no ambiente académico.

Assim, o trabalho refor¢a que a formagao em Comunicagdo pode ultrapassar
modelos restritos a simulacao técnica ou ao mercado, incorporando experiéncias situadas
socialmente, relevantes culturalmente e consistentes academicamente. Em sintese, a
experiéncia analisada reforca a importancia da articulagdo entre ensino, pesquisa €

extensao.
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