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RESUMO

O presente artigo problematiza a imposi¢do de esteredtipos de género na infancia via
consumo. Por meio de pesquisa bibliografica interdisciplinar, articula-se a
performatividade (Butler) com a neurociéncia critica (Fine, Eliot, Joel). Investiga-se
como o ‘Design de Género” atua na poda neuronal (pruning), restringindo habilidades
conforme o binarismo imposto. A metodologia utiliza analise documental e estética da
linha Lego Friends (2012), observando-se como discursos mercadolégicos induzem
performances de género especificas. Os resultados demonstram a apropriagao do
neurosexismo para sustentar a divisdo do trabalho e a obsolescéncia programada
violando o Marco Legal da Primeira Infancia. Conclui-se pela urgéncia de um design
emancipatorio e prismatico.

PALAVRAS-CHAVE: designde género; neurosexismo; epigenética; performatividade;
consumo infantil.

INTRODUCAO:

A arquitetura do cérebro humano e a inser¢do do sujeito nas dinamicas sociais
capitalistas sdo processos que se iniciam muito antes da aquisi¢ao da linguagem. Na
contemporaneidade, o desenvolvimento infantil ¢ precedido por rituais de consumo,
como os "chés revelacdo", que operam como o primeiro esbog¢o de uma engenharia de
comportamento baseada em binarismos cromaticos e funcionais. Esta pesquisa propde o
conceito de "Design de Género" para descrever a estratégia deliberada do marketing e da
publicidade que projeta expectativas, habilidades e limitagdes sobre os corpos infantis
através de estimulos materiais segregados.

Durante a primeira infancia, especificamente nos primeiros seis anos de vida, o

individuo atravessa o que a neurobidloga Lise Eliot (2009) define como uma "janela de
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oportunidade" critica. E o apice da sinaptogénese (periodo de formagio intensa de novas
conexdes neurais) e da neuroplasticidade (capacidade bioldgica do cérebro de se
remodelar fisicamente conforme as experiéncias,). No entanto, o que se observa no
mercado infantil € o estreitamento sistematico dessa janela por meio de uma estética de
confinamento. Ao dividir o mundo ladico em corredores de "rosa absoluto" e "azul
bélico", o capital molda a geografia cerebral, podando precocemente capacidades que ndo
se alinham ao binarismo.

O objetivo deste artigo ¢ investigar como a industria do consumo infantil utiliza
0 neurosexismo — a naturalizacdo de preconceitos de género sob um verniz cientifico —
para justificar a segregacdo de brinquedos. Sob um viés materialista, argumentamos que
essa pratica fabrica uma forma de negligéncia bioldgica e juridica ao multilar
competencias plenas. No contexto brasileiro, tal pratica fere frontalmente o Marco Legal
da Primeira Infancia (Lei n°® 13.257/2016), que garante o desenvolvimento integral como

prioridade absoluta.

METODOLOGIA:

A presente pesquisa caracteriza-se como um estudo qualitativo de natureza
exploratoria e analitica, adotando a revisdo bibliografica critica e a andlise documental
como procedimentos metodoldgicos centrais. A fundamentacdo mobiliza a teoria da
performatividade de Judith Butler (2003) e as perspectivas da neurociéncia critica de
Cordelia Fine (2010), Lise Eliot (2009) e Daphna Joel (2019)

Para a andlise empirica, utilizou-se a analise documental e estética da linha Lego
Friends (2012). O procedimento analitico constituiu no mapeamento dos elementos
discursivos presentes nas embalagens e cenarios da linha, contrastando-os com a linha
tradicional deengenharia da marca. Investigou-se como o design cromatico e as tematicas
propostas induzem performances de género que restringem o uso de habilidades l6gicas
em meninas. Os dados foram correlacionados a efeitos neurobioldgicos descritos na

literatura cientifica para demonstrar a materializa¢do fisica dos estimulos culturais.

FUNDAMENTACAO TEORICA:
A discussdo sobre género no consumo infantil exige o desmantelamento do

essencialismo biologico — a ideia de que o cérebro possui uma "fiacdo de fabrica"
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imutdvel (male/female brain). Cordelia Fine (2010) denuncia o "neurosexismo" como
uma estratégia que usa dados enviesados para afirmar que homens sdao “programados”
para sistemas e mulheres para pessoas. Essa visdo ignora que o cérebro ¢ um 6rgao
fundamentalmente plastico e social.

A ciéncia moderna, através da epigenética, demonstra que o ambiente altera a

expressdo génica sem mudar a sequéncia do DNA. Processos como a metilagdo do DNA
funcionam como "interruptores" quimicos que ligam ou desligam genes em resposta a
estimulos externos (CDC, 2020). Quando uma sociedade satura a infancia com
esteredtipos binarios, ela esta deixando uma marca bioldgica no genoma da crianga. A
socializagdo de género atua como um sinal ambiental potente que molda a metilagdo em
genes receptores de hormdnios como a oxitocina e o estrogénio, influenciando
permanentemente o comportamento social e a resiliéncia ao estresse.
Daphna Joel (2019) reforca essa perspectiva ao provar, através de exames de ressonancia
em mais de 1.400 individuos, que o cérebro humano ¢ um "mosaico". Nao existem
cérebros puramente masculinos ou femininos; cada individuo possui uma mistura unica
de tracos. O binarismo cerebral €, portanto, uma constru¢do social que ignora a
variabilidade biologica humana para atender a logicas de controle. Até mesmo o "instinto
materno" ¢ desmistificado pela neurobiologia: estudos de Ruth Feldman (2014)
comprovam que o cérebro do pai também ¢ altamente sensivel e maleavel a experiéncia
de cuidado. Homens que assumem a posi¢cdo de cuidadores primdrios apresentam as
mesmas ativagdes neurais e niveis de oxitocina que as maes bioldgicas, provando que o
cuidado ¢ uma conquista da neuroplasticidade, e ndo um destino anatémico.

Nesse cenario, a teoria da performatividade de Judith Butler (2003) adquire
contornos fisicos surpreendentes. Se o género ¢ uma série de atos repetidos sob vigilancia
e coercdo social, na infancia esses atos sao mediados e induzidos pelos objetos de
consumo. A repeticdo exaustiva da performance ludica imposta pelo mercado alimenta o
processo bioldgico de poda neuronal (pruning). Entre os 2 € 6 anos, o cérebro elimina
conexdes nao utilizadas para otimizar energia metabolica. Ao negarmos blocos de
construcdo e desafios de engenharia as meninas, as redes neurais do cortex parietal,
responsaveis pela logica espacial e matematica, sofrem uma poda agressiva.
Simultaneamente, ao negarmos o exercicio doafetoe do cuidado aos meninos, atrofiamos

as conexodes do lobo temporal ligadas a linguagem e a empatia. O gé€nero, portanto, nao
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nasce no cérebro; ele ¢ esculpido nele através de uma "poda social" orquestrada pela

industria.

ANALISE DO OBJETO: O DESIGN DE CONFINAMENTO DA LEGO

A andlise do caso Lego Friends revela como o design de produto opera como uma
ferramenta de manutengdo da hierarquia social e da divisdo sexual do trabalho.
Historicamente, a Lego era vendida através de campanhas que enfatizavam a
universalidade da criatividade. No entanto, em 2012, movida pela loégica da acumulacdo,
a corporacdao implementou uma estratégia de segregagdo estética radical para capturar o
mercado feminino. O design foi alterado para se adequar ao que o marketing define como
"universo das meninas": as pecas tradicionais foram substituidas por tons pastéis, as
minifiguras tornaram-se "minidolls" mais curvilineas e os cendrios focaram
exclusivamente em saloes de beleza, cafeterias e clinicas estéticas.

Essa estratégia exemplifica o que definimos como obsolescéncia programada do
género. Ao marcar o brinquedo com binarismos cromaticos intransponiveis, a industria
impede que os recursos ludicos sejam compartilhados entre irmaos, forcando a compra
de novos produtos. Contudo, o custo humano ¢ a reducao do horizonte de possibilidades
dacrianga. A mensagem pedagdgica da Lego Friends ¢ que a menina pode utilizar a logica
espacial (construir) apenas se o resultado estiver a servico da estética, do cuidado ou do
consumo doméstico.

Essa manutencdo de "caixas ocupacionais" prepara a subjetividade infantil para
aceitar, no futuro, a segregacdo de empregos e a desigualdade salarial. Enquanto o design
voltado aos meninos estimula o poder, a técnica e a exploragdo (vetores de carreiras
STEM), o design feminino reforca a passividade e a submissao ao olhar alheio. O Design
de Género, portanto, ¢ a materializagdo do projeto capitalista dereprodug@o das condi¢des
de desigualdade através da carne e do neurdnio.

CONSIDERACOES FINAIS:

O Design de Género no consumo infantil atua como um dispositivo de controle
biopolitico que sequestra a neuroplasticidade em prol da lucratividade corporativa. A
andlise aqui apresentada demonstra que o binarismo cromatico e funcional das prateleiras
ndo ¢ inofensivo; ele ¢ o arquiteto de uma poda neuronal que restringe a pluralidade do

mosaico humano, convertendo potenciais em produtos estaticos.
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A prética de confinar a infancia em corredores segregados viola frontalmente os
principios do Marco Legal da Primeira Infancia (Lei n® 13.257/2016). Se a ciéncia prova
que o cérebro ¢ "codigo aberto" e que o desenvolvimento integral depende de estimulos
hibridos, a imposi¢ao descripts de género rigidos pelo marketing deve ser lida como uma
negligéncia sistémica ao potencial humano.

Conclui-se que a superacdo do neurosexismo exige que a publicidade e o design
brasileiro abandonem as "caixas de sapatos apertadas” da identidade binaria. E urgente a
promoc¢ao de um design emancipatorio e prismatico, ondea légica, o afetoe a técnica ndo
sejam distribuidos conforme a genitdlia, mas conforme o desejo de exploragdo de cada
sujeito. Somente ao garantirmos que todas as janelas de desenvolvimento permanecam
abertas, permitiremos que a infancia brasileira alcance sua plena humanidade, livre das

podas impostas pelo capital e pelo preconceito.
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