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RESUMO

A Viradona ¢ uma atividade integrada noturna do curso de Publicidade e Propaganda da
Unochapeco, que visa potencializar o didlogo entre os componentes curriculares do
segundo periodo e o protagonismo estudantil. Em sua terceira edicdo, a énfase ¢
promocional, com foco no cliente real Slok Energy Drink. O objetivo ¢ estimular a
criatividade na préatica e a produ¢do de conteudo auténtico, além de promover a gestdo
de tempo, de equipe ¢ de conflitos em uma experiéncia imersiva que reflete a
intensidade e a dindmica de um mercado altamente conectado

PALAVRAS-CHAVE: Atividade Integrada; Desafio criativo; Madrugada;
Educomunicagdo; protagonismo estudantil.

1. Introducio
As dinamicas interdisciplinares estdo consolidadas na histéria do curso de

Publicidade e Propaganda da Unochapeco desde 2007. O que se iniciou no formato de
um 'sdbado integrado' evoluiu ao longo dos periodos, sendo repaginado com novos
namingns ¢ formatos, para responder a distintos objetivo, perfis de estudantes e o
mercado em constante transformacdo. Tal processo ¢ inerente ao refletir sobre ensino-

aprendizagem no ensino superior como um 'organismo Vivo', que exige leituras
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permanente. Sob este olhar atento a educomunica¢do e ao protagonismo estudantil,

surgiu em 2023 a Viradona, uma imersdo de desafio de criagao e resisténcia.

Diferente de outras aulas integradas realizadas aos sabados (manhas e tardes), ou
de agdes como os ‘Madrugaddes’, a proposta partiu do desejo dos estudantes ao
ouvirem historias de criagdo em cendrios noturnos, contadas por veteranos formados ha
mais de uma década na universidade. Os pedidos foram reiterados ao longo dos anos até
que o colegiado definiu a proposta, estabelecendo que o formato deveria ser unico para
cada matriz curricular. Assim, instituiu-se a sua realizagdo na segunda metade do
semestre, reunindo todos os componentes curriculares do segundo periodo.

O estudante que temos hoje é muito diferente do de dez anos atrds; o
protagonismo ¢ marcante e, por isso, os desafios precisam ser diferenciados. Nesse
contexto, a Unochapeco desenvolveu uma metodologia propria, a Aprendizagem
Baseada em Experiéncia (ABEXx), a partir de 2021, por meio da conexao entre teoria e
pratica em situagdes-problema com clientes reais.

A Viradona, além de integrar componentes curriculares, possibilita a
aproximacao com um desafio de criacdo real, pois o cliente vai até o local para
contextualizar o briefing. Vale ressaltar que, até o dia e a hora agendados, os estudantes
ndo possuem nenhuma informagdo sobre a natureza do 'entregavel, apenas que a
formacdo dos grupos serd diferenciada. Este ¢ um ponto importante na metodologia da
atividade integrada: a formacao de equipes.

Entende-se que, num cendrio cada vez mais competitivo, além das habilidades
técnicas (hard skills), o desenvolvimento de soft skills — como a adaptacao a diferentes
cenarios, o gerenciamento de equipe e lideranga, a gestdo do tempo e a proatividade, por
exemplo — sdo fatores que potencializam o futuro profissional, auxiliando-o a adquirir

maior inteligéncia emocional diante de diferentes situacoes.

2. Slok Energy Drink
Para a apresentagdo deste estudo, a énfase recai sobre a terceira edigdo da

Viradona, desenvolvida em ritmo de maratona criativa. Com inicio no dia 7 de

novembro, as 19h, e término as 7h do dia seguinte, 8 de novembro de 2025, a jornada
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totalizou 12 horas ininterruptas de imersdo nas dependéncias do Pollen Parque

Tecnologico, em Chapecd, SC.

O desafio exigiu uma postura ativa: o aluno precisou ler o cendrio para entregar
campanhas criativas e auténticas, conforme solicitado pelo cliente, que esteve no local
para conduzir a apresentagdo. Alex Bucoski, um dos sdcio-proprietarios da Slok Energy
Drink, apresentou o briefing e a trajetéria da marca, que ¢ produzida em Chapecod e
possui comercializagdo nacional e internacional.

Inicialmente posicionada como bebida energética, a Slok passou por um
reposicionamento estratégico para o segmento de bebidas vitaminadas em lata. Como
ressaltou o proprietario aos estudantes, a mudanga ndo ¢ meramente de nomenclatura,
mas de formulacdo. A Slok Energy Drink possui uma composi¢do diferenciada, com
vitaminas dos complexos B, C, E e D, essenciais para o bem-estar diario. A marca tem
se pautado em inovagdo e qualidade em bebidas funcionais e prontas para o consumo,
com compostos bioativos de alta performance e absor¢do. Sua variedade de sabores —
como matché (erva-mate tostada), cana-de-agucar, catuaba e tangerina — destaca-se
frente a concorréncia. Para a Viradona, quatro sabores ganharam destaque para a criagao

das narrativas digitais: tradicional, zero agucar, libid e matché.”.

Figura 1: Briefing Slok Energy Drink

.

Fonte: Proprio autor.

7 Os estudantes receberam gratuitamente varios packs de cada sabor, para conhecer, degustar ¢ produzir
contetdo.



[
N\
P
INTERCOM Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao

252 Congresso de Ciéncias da Comunicac¢do na Regido Sul — Toledo/PR - 04 a 06/06/2026
Entregaveis de criacdo (integrados com os componentes curriculares): 1.

Realizag¢do de brainstorming e/ou mapa conceitual; 2. Defini¢do de conceito criativo e
defesa; 3. Producdo de foto publicitaria; 4. Adaptacdo para pega publicitaria conceito
(card, story ou reel) 5. Legenda pecga conceito e uso de hashtags 6. Propor uma acao
diferenciada que concilie o tema wellness, vida saudavel, bem viver; 7. Apresentacao
para fins de avaliagdo do cliente e das disciplinas8 deve ser em PPT (ou similar).

Com o detalhamento dos pedidos de criagdo em maos, a Ultima etapa da fase
inicial foi a formagao dos grupos — um momento de grande expectativa e sensibilidade
para os estudantes. A partir dos quatro sabores da Slok (tradicional, zero agtcar, libid e
matché), foram organizadas oito equipes de alunos. Para incentivar a
interdisciplinaridade e o protagonismo, a composi¢do dos times seguiu critérios que
desafiaram a zona de conforto académica
Membro 1 - O lider: escolhido por sorteio aleatorio para conduzir a equipe.

Membro 2: alguém com quem o estudante nunca tenha trabalhado anteriormente.
Membro 3: alguém que senta no lado oposto da sala (ou distante quatro cadeiras).
Membro 4: alguém com habilidades técnicas diferentes das suas.

Membro 5: alguém que tenha afinidade em formar e articular equipes.

Membro 6: alguém indicado pelo proprio cliente.

Membro 7: estudante da platéia escolhe seu time livremente (caso necessario)

Figura 2: Equipes em varios momentos da Viradona

Fonte: Proprio autor.

8 Compartilhado briefing detalhado com etapas e pedidos individuais: Dire¢do de Arte, Redacdo
Publicitaria, Fundamentos de Fotografia; Contextos Historicos da Comunicagio Publicitaria.
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A segunda etapa ¢ de produgdo, para isto o compartilhamento de informagdes ¢
essencial (briefing, marcas e cronograma). Porém, precisa ainda ter um carater de
surpresa, porque a madruga ¢ longa e alguns desafios devem ser desbloqueados (para
além do informado).

Figura 3: Cronograma da Viradona

CRONOGRAMA ‘

19h - Estudantes se apresentam no Auditorio (térreo)

19h20 - Professores explicam dinamica de equipes e monitorias técnicas

19h30 - Briefing com cliente

20h30 - Formagao de equipes

*#*+** Desafio de equipe: Com equipes formadas uma foto criativa deve ser feita com o produto
21h30 - Apresentar Brainstorm + Mapa conceitual

21h45 - Para tudo: Dinamica Criativa

22h45 - Rodada de conceitos (equipes devem validar ideias, ap6s aprovadas faga defesa para
apresentacao)

23h - Pesquisa de viabilidade de ideias e producao (sugestao faga moodboard na apresentacao)
Oh - Para tudo: Desafio da virada

0h30 - Revisdo dos processos por equipe

01h - Equipes devem se dividir em criacao, pesquisa e produgao/apresentagao

02h30 - Para tudo: deu fome 'queijadinha’

03h30 - Dica extra

05h - Café da manha

05h50 - Prazo maximo inserir no drive arquivo da apresentac¢ao e avaliagao (versao PDF)

06h - Apresentacgao das equipes

07h - Término da atividade

Fonte: Proprio autor.

Ao longo da Viradona, o processo ¢ intenso ¢ os desafios sdo constantes.
Também ¢ importante um fluxo de feedback permanente entre equipes e corpo docente,
para otimizag¢do do tempo e avango entre as etapas. As mentorias periddicas servem
para oxigenar ideias ou validar boas propostas mas devido ao cansaco ficam sem
parametros. Ao término da atividade, os estudantes chegam as apresentagdes coletivas
com a sensagdo de dever cumprido, pois as sete entregas previstas sdo realizadas
independentemente dos obstidculos que precisaram gerenciar — sejam eles conflitos
internos de grupo, gestdo do tempo ou dificuldades técnicas. Por se tratar de uma turma
de segundo periodo, os professores levam em consideracdo os diferentes niveis
melhoria: enquanto alguns alunos ja estdo inseridos no mercado, outros vivenciam seus

estagios iniciais na criacdo publicitaria. Quanto as devolutivas e a avaliacdo, cada
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docente as realiza de forma individualizada, respeitando a especificidade de seu

componente curricular.

O cliente recebe um drive compartilhado com todas as apresentagdes, pecas e
fotos produzidas. Nesta edicdo especifica, o resultado do protagonismo estudantil foi
imediato: diversas criagdes foram compartilhadas no Instagram oficial da marca Slok,
em formatos como Stories, Reels e carrosséis, validando a produg¢dao académica no

cenario digital real.

Figura 4: Produgdes diversas dos estudantes

Fonte: Proprio autor.
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