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RESUMO

O avanco tecnoldgico, encabecado pelo amadurecimento das Redes Sociais impulsionou
o alcance publicitario a patamares nao alcancados até entdo, potencializando sua
necessidade no cenério politico e, assegurando-a desta forma, como uma fundamental
ferramenta na agdo democrética, capaz de reverter bases ja consolidadas, ficando, em
contrapartida, em posicdo de vulnerabilidade frente as recentes propostas de

regulamentacéo.
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INTRODUCAO

Com a evolucgdo das tecnologias e a ascensdo das midias digitais, a capacidade
de exposicdo dos discursos nos meios sociais ganhou um considerdvel potencial de
crescimento e, como consequéncia, por meio da internet, os usuarios passaram a ter
liberdade e alcance de opinides nunca antes acessiveis aos cidaddos comuns, sem ligacoes
com os estabelecidos ou com tradicionais veiculos midiaticos.

Nesse sentido, ha de se considerar que esta realidade foi a propulsdo necessaria
ao discurso publicitario que, utilizado em tom politico, se mostrou mais eficiente e de
facil propagacdo que aqueles, comumente empregados pela midia de massa off-line.

Ainda nesse contexto, analisado o processo eleitoral no ano de 2018, é possivel observar
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o surgimento de um “fendmeno” marcado pela ampla participagdo popular e pelo
rendimento inesperado de candidatos de inexpressiva carreira politica que, valendo-se
desta ferramenta, foram capazes de sobreporem-se aos oponentes que antes disso,
detinham um determinado favoritismo.
METODOLOGIA

Para a construcdo do presente trabalho, a utilizacdo metodoldgica utilizada foi,
inicialmente, a pesquisa bibliografica da obra Leviatd (1651) e A Cultura da Midia
(2001), além da analise aprofundada do Projeto de Lei 2630/2020, buscando entender e
estruturar um “estudo sistematico" acerca do impacto da Regulamentacdo da Midia para
além da esfera do digital, mas também politica, atraves do tom utilizado pelo discurso
publicitario na veiculacdo dos fatos, a fim de promover a propagacdo de informacgdes

apenas veridicas e fundamentadas.

FUNDAMENTACAO TEORICA

Nesse esteio, faz-se notoria a mudanca de perspectiva acerca da abordagem
considerada mais eficiente no que tange a comunicacdo daqueles com inclinagdo para
ocupar os cargos publicos no cenério atual, se comparadas as campanhas eleitorais de
outrora, onde a estruturacdo do discurso se dava nédo pelo intuito de formar ou contribuir
com o desenvolvimento do pensamento critico social, mas sim pela necessidade de unir
a imagem do candidato aos posicionamentos defendidos por ele, por meio do sistema de
repeticdo e identificacdo representativa.

Em decorréncia desta nova modalidade, tendo em vista a ideia comum de que a
internet trata-se de um “terra sem Lei” ¢ que, portanto, a auséncia de san¢des especificas
sobre os propagadores de contetdo nela veiculados, gerou um exacerbado nimero de
informac0es inveridicas e carentes de fundamentacdo, observa-se que ela tém sendo
utilizadas como mecanismo de fécil convencimento popular e, por consequéncia, facil
manipulacéo.

Com fito de brecar a disseminacdo de fake news e responsabilizar os
propagadores, urgiu a necessidade de debate quanto aos limites do discurso e o embate
entre as liberdades individuais e a manutencdo das instituicdes democréaticas culminando

na proposta de Lei 2630/2020 que versa sobre a responsabilidade e transparéncia na rede.
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A supracitada proposta, para além da instituicio de um comité gestor
responsavel por, dentre outras de suas atribuigdes, a determinacdo de critérios a serem
seguidos na rede e aprovar o regramento das empresas responsaveis pelas plataformas
sociais e seus codigos de ética e transparéncia, traz ainda uma série de limitadores as
ferramentas de propulsdo publicitaria anteriormente citadas como baluartes da nova
democracia.

Decorrente da obrigagéo a ser assumida pelos Provedores de Redes Sociais como
por exemplo, identificar todos os contetdos impulsionados e publicitarios cuja
distribuicdo tenha sido realizada mediante pagamento,* surgem as barreiras a propagagao
do discurso mediante tanto a imposi¢do de limite ao encaminhamento de mensagens e de
membros em grupos em servicos de mensageria privada,® quanto ao armazenamento
destas mensagens e identificacio de seus interlocutores®.

Inerentes ao ser humano, seus direitos, foram ancorados nas leis naturais, as
quais decorrem da mera existéncia do individuo e, uma vez que este € inserido no
convivio social, vé irromper a latente urgéncia pela sobrevivéncia, desta vez subjugada
pelo coletivo, fazendo com que seja preferivel abdicar de parte de sua liberdade, que o
assegura poder exercer qualquer pratica para que seja possivel alcancar a seguranca’, e é
neste contexto que o Estado Democratico de Direito e a manutengéo de suas instituicbes

parece subjugar o livre fluxo de ideias por meio da Publicidade Politica.

CONTRIBUICOES DA PESQUISA

Em consonancia ao pensamento de Rousseau na obra “ O Bom Selvagem”
(1752), na qual o mesmo defende que homem nasce bom, a sociedade/o meio em que ele
esta inserido que lhe corrompe, faz-se pontual a nocéo de que a veiculagéo dos fatos por
meio da Midia e 0 acesso que 0 mesmo vem a ter a estes, serd precursor do
posicionamento e formador da bagagem intelectual adquirida pelo individuo, sendo desta
forma, necessario o compromisso em estabelecer um discurso em tom claro e ndo mais

com objetivo de cativar o receptor da mensagem, mas estruturar a mesma de modo que a

4 Art. 6°, 111 do PL. Dispde sobre a instituicdo da Lei Brasileira de Liberdade, 2020.
SArt. 99 1, 11, Il e IV. Lei Geral de Protecio de Dados Pessoais (LGPD), 2018.

6 Art. 10 do PL. . Dispde sobre a instituicio da Lei Brasileira de Liberdade, 2020.

" HOBBES, Leviata. Editora Vozes. Sdo Paulo, 2020.
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sua propagacdo nao seja ferramenta de promocao de conflitos sociais por nao assegurar a
transparéncia e verdade das informacdes.

Ante 0 exposto, é perceptivel o impacto ocasionado pela estruturacdo do ambito
politico por intermédio das estratégias publicitarias, vindo estas a remodelar o alicerce
social e democratico da Republica, panorama este, que transmutou-se em terreno fértil
aos questionamentos do real efeito desta decorrente, insurgindo nas instituicdes o anseio
por medidas que visam regulamentar a utilizagdo tecnoldgica.

Partindo da premissa supracitada, ao colocar sob observancia a disparidade entre
os discursos nos tempos remotos e atuais, ha uma notoria mudanca no objetivo da
utilizacdo do mesmo, que antes atingia as massas como ferramenta de controle
sociopolitico e hoje faz parte de uma engrenagem maior, que tem o intuito de garantir a
liberdade de expressdo e participagdo individual e/ou coletiva da populacéo,
estabelecendo em paralelo, limites legais para as discussdes fomentadas nas Redes
Sociais, assegurando a todos a garantia do cumprimeto dos direitos postos no Texto
Maior, além de preestabelecer os deveres que advém destes.

Frente a isso, 0 Projeto de Lei 2630/20208, visando ndo o controle, mas a
regulacdo do contetdo circulado na massa on-line, estipula normas que propdem néo so6
0 embasamento dos fatos, mas também a estruturacdo da mensagem utilizada no discurso,
com fito de direcionar a busca de informacéo a plataformas que prezam pela veracidade
e transparéncia das pecas divulgadas, elucidando a necessidade ndo somente do Direito a
protecdo de dados do usuario por meio da LGPD °, mas a responsabilidade do mesmo
guanto ao compartilhamento de tépicos.

CONCLUSAO

Destarte, urge considerar o compromisso do Estado em assegurar o Direito a
liberdade de expressdo do individuo em todas as esferas em que este se faz presente,
além de estabelecer limites legais para mais do que o meio social real, sanando a ideia de
que o cyber espago ¢ uma “terra sem Lei”, estabelecendo desta maneira, um novo tom
para o discurso publicitario ao regular as atividades de veiculagdo das informacdes em
Redes, reforcando a premissa da obrigacdo daqueles que ocupam os cargos publicos em
prezar pela passagem dos fatos em sua total veracidade, estipulando como ferramenta de

organizacdo social, a fim de tornar o convivio interpessoal harménico, fazendo-se
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imprescindivel, a necessidade de aprovacao do Projeto de Lei 2630/2020 e a mudanca no

tom da publicidade politica.
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