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RESUMO

O presente trabalho busca por meio de pesquisa bibliogréfica e analise de casos, observar
o reforco de estereotipos de género presentes em filmes de animacéo da boneca Barbie.
Embasados na Teoria das RepresentagcOes Sociais, a partir das contribui¢des de Moscovici
e Jodelet, compreender como determinados padrdes sao impostos as mulheres desde a sua
infancia por meio de narrativas ludicas, mas que se mostraram recobertas por camadas de
recomendac0es limitantes e restritivas aos papéis sociais possiveis para o futuro de tais
meninas.
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INTRODUCAO

Neste artigo, abordaremos a influéncia de filmes infantis na formacéo da ideia de
género na mente de uma crianga, sobretudo aquela que ainda ndo possui capacidade
cognitiva estruturada para discernir 0 que Sse encaixa ou nao para si, € por vezes
evidenciando como o conteudo midiatico mantém estere6tipos de representacdo do
género feminino. Susan Linn (2006) afirma que nossos valores estdo pautados no que se
aprende na infancia, e a midia tem grande papel nesse contexto, pois de acordo com a
autora, “ensinar valores as criangas ¢ uma das coisas que a midia faz melhor” (LINN,
2006, p. 223) — sejam eles valores positivos ou negativos.

Assim, sob a perspectiva da influéncia social como um processo pelo qual os
pensamentos, sentimentos e comportamentos de uma pessoa séo afetados por outra

pessoa ou por um grupo, como entendem Goldstein, Martin e Cialdini (2008), refletimos
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sobre tais influéncias voltadas ao publico infantil, sobretudo as meninas — impactadas por
diversos valores e esteredtipos enraizados na sociedade, como machismo e misoginia, e
disseminados por meio de narrativas ludicas, como se vé no caso de filmes de animacéo
da boneca Barbie.

A boneca Barbie foi criada em 1959 por Ruth Handler, cofundadora da fabricante
Mattel, e se tornou um icone cultural e um dos brinquedos mais vendidos no mundo — no
Brasil, o brinquedo chegou somente em 1982. A partir da analise da trajetdria historica
de Barbie, Roveri (2012) sustenta que a boneca ndo é apenas um brinquedo, mas também
um objeto de culto e um icone da cultura pop. A autora afirma que Barbie pode ser vista
como um simbolo da feminilidade estereotipada e restritiva, que é transmitida as meninas
por meio da publicidade, do entretenimento e da cultura de consumo.

Como corpus deste artigo, faremos um recorte temporal em torno de filmes de
animacdo de Barbie realizados nos primeiros anos deste século, e que representam
percepcdes datadas pelos valores sociais de duas décadas atras — o que pode evidenciar o

espirito do tempo de uma época e sociedade passadas.

FUNDAMENTACAO TEORICA

Esta pesquisa se fundamenta no conceito de representacdo social, de Serge
Moscovici, que diz respeito a maneira como as pessoas constroem e compartilham
conhecimentos sobre o mundo social ao seu redor. O autor (2003) defende que as
representagfes sociais sdo criadas e compartilhadas por meio da comunicacgdo entre
individuos e grupos, e servem como um meio para as pessoas entenderem e lidarem com
a realidade social.

Articulada a proposta de Moscovici, Denise Jodelet (2001) expande o conceito ao
analisar as representagfes sociais como produtos de processos cognitivos e sociais
complexos, que envolvem a relagdo entre individuos, grupos e a cultura. Segundo Jodelet,
as representacdes sociais sdo formas de conhecimento que nos permitem compreender e
interpretar a realidade social, fornecendo orientaces para as nossas acoes e interacdes. E
possivel pensarmos as representacdes sociais em trés categorias: hegemonica,
emancipada e polémica. A representacdo hegemonica é caracterizada pela aceitacéo e
reproducao das normas e valores sociais dominantes, sem questiona-las. A representagdo

emancipada, por sua vez, é aquela que questiona e busca novas formas de pensar e agir,
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com o objetivo de superar as desigualdades sociais e opressdes. Por fim, a representacao
polémica é aquela que desafia as visdes hegemdnicas e emancipadas, apresentando ideias
que muitas vezes causam conflitos e debates intensos. A compreensdo dessas trés
representacOes sociais é crucial para entendermos as dindmicas sociais e para promover
mudancas sociais positivas, mas relacionadas ao presente objeto estudo, partimos da
hipdtese de que no recorte temporal dos casos analisados, a representacdo hegemonica
prevalega sobre as demais.

Tendo em vista as narrativas em analise, pressupomos, em concordancia com Lopes
que “diversos produtos circunscritos aos ambientes midiaticos podem ser entendidos
como elementos que sustentam estereotipos e desigualdades concernentes ao género”
(2021, p. 117-118). Para este autor, Barbie serve de exemplo, pois “0s atributos corporais
ambiguos da boneca operam como um manual de instrucdo a puberdade, disposto sobre
a representacdo ludica de um corpo feminino tween, o que revela o crucial papel que o
consumo passara a exercer na vida dessas garotas” (LOPES, 2021, p. 153).

Fraga (2013) entende que a publicidade e demais contetdos midiaticos de Barbie
podem ser vistos como meios de educagdo informal, uma vez que veiculam valores e
ideais que sdo internalizados pelas criancas, muitas vezes sem a mediac¢do dos pais ou
educadores. Silva (2015) também corrobora a visdo critica sobre a publicidade de artigos
infantis com foco na representacdo de género. A autora assevera que publicidade cria
esteredtipos de género e perpetua desigualdades ao reforcar as expectativas de
comportamento para meninas e meninos, e que as imagens e mensagens veiculadas

reforcam estere6tipos e contribuem para a manutencdo da desigualdade de género.

METODOLOGIA

Para o presente trabalho, realizamos uma pesquisa bibliogréafica que nos permitiu o
acesso a uma ampla gama de teorias e conceitos relevantes para a analise do fendmeno
estudado, como a teoria da representacao social de Moscovici e a abordagem critica da
representacdo de Jodelet, entre outros autores. Além disso, a pesquisa bibliografica
também pdde fornecer informacdes sobre a historia e a evolugdo do objeto de estudo — a
boneca Barbie —, bem como sobre as controvérsias e criticas em torno de sua imagem.

Por sua vez, o estudo de caso nos ofereceu uma perspectiva mais aprofundada e

contextualizada sobre o impacto de Barbie na vida das meninas, permitindo a anélise de
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experiéncias e percepcdes especificas, contribuindo para o debate sobre o papel dos

brinquedos e produtos midiaticos infantis na construgédo social da feminilidade.

CONTRIBUICOES DA PESQUISA

Nosso levantamento constatou que nos primeiros filmes da Barbie, a partir de 2001,
ha o reforco de que a mulher precisa ser salva por alguém, geralmente um personagem
do sexo masculino, como ocorre no filme Barbie e a Magia de Aladus (Greg Richardson,
2005) onde Aiden, par romantico da protagonista Annika, possui uma fala controversa:
“Eu ia salva-la de novo, mas vocé se adiantou” — em um tom sarcastico, como se ela ndo
pudesse se salvar, e fosse uma pessoa fragil.

Notamos também, que de forma velada e por reiteradas vezes, Barbie precisa
demonstrar muita capacidade em tudo o que faz para poder atender as expectativas
impostas a uma mulher, apesar de os filmes serem enquadrados como de fantasia, ainda
assim refletem muitos dos valores sociais reais por verossimilhanca. A representacdo
social do tipo hegeménica, a que reflete os pensamentos naturalizados e ndo questionados
da sociedade, obriga, de forma coercitiva, a construcdo desse pensamento nas mulheres
desde criangas, visto que os filmes da Barbie sdo destinados a essa faixa etaria.

Como pondera Altmann sobre os papéis sociais representados pela boneca
atualmente, “além das profissdes, Barbie tambem foi personalizada em princesa, sereia,
fada. Narrativas em torno dessas personagens sdo apresentadas por meio de filmes, de
imagens e de objetos que encantam e preenchem o imaginario das criangas” (2013, p.
278). No entanto, como acrescenta Roveri (2012) as personagens da Barbie sdo
elaboradas de acordo com perspectivas limitadas do que a menina precisa saber, ter, fazer
para tornar-se mulher.

Também apuramos com a analise dos filmes que a ideia do feminino se reforca
através da paleta de cores classica para meninas: roxo, rosa, lilas e branco, frequentemente
demonstradas com muito brilho. Isso se evidencia em Barbie: Fairytopia (Walter
Martishius & William Lau, 2005), onde as mocinhas séo representadas por cores claras e
com bastante brilho, em contraponto a vild Laverna, representada por cores mais escuras
e opacas.

Diferentemente das vilas, as atitudes das personagens vistas como “boazinhas”

também se voltam para a esperada representacdo da mulher: delicada, paciente e gentil.
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Esses atributos seguem a formacdo de sua imagem, e sdo apresentados nos filmes de
Barbie do periodo observado, em especial naqueles em que ela ndo faz parte da realeza,
e nos quais se evidenciam o seu espirito nobre através dessas caracteristicas. Exemplos
disso ocorrem nos filmes Barbie e o0 Lago dos Cisnes (Owen Hurley, 2003) e Barbie como
Rapunzel (Owen Hurley, 2002). Neste ultimo, a personagem Rapunzel, apesar das
adversidades do seu cotidiano como prisioneira, continua sendo uma jovem de bom

coracdo, que é extremamente gentil, veste-se na cor rosa e se apaixona por um principe.

CONSIDERACOES FINAIS

Portanto, percebemos que nos filmes de animacéo de Barbie, do recorte temporal
que remonta a duas décadas, reforcam-se os papéis de género, algumas vezes
explicitamente e em outras de modo subentendido, com destaque para recomendagdes de
como uma garota deve se vestir, portar-se e 0 que deve buscar para alcancar a felicidade.
Com isso, 0 artigo buscou evidenciar como as producdes audiovisuais da época, tendo a
boneca da Mattel como protagonista, influencia meninas ao impactar sua visdo de mundo
e seu pertencimento a ele, além de tais narrativas terem contribuido para a manutengédo
da estrutura machista do ideal de mulher ainda no inicio do presente século.

Na contemporaneidade, embora a boneca Barbie tenha sido aclamada por muitos
como um icone de empoderamento feminino, ela também permanece como alvo de
criticas por disseminar ideais irreais de beleza e por ndo representar a diversidade de
corpos e etnias das mulheres reais. O historico de Barbie é marcado por controversias e,
embora seu posicionamento como produto tenha evoluido em termos de representacao,
ainda tem um longo caminho até a equidade de género. E o olhar critico em torno disso
ndo deve ser uma preocupacdo apenas do ativismo feminista, mas de todos aqueles que
se preocupam com a formagdo das criangas, com a construcdo de uma sociedade mais

igualitéria e critica a cultura de consumo.
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