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RESUMO

O presente trabalho tem como objetivo descrever a construgdo do projeto independente
de fact-checking Bode Fatos, da Paraiba, que tinha como cerne analisar o discurso dos
candidatos ao governo do Estado nas elei¢des de 2022. A ideia ¢ apresentar como se deu
o processo de iniciagdo do projeto, rotina jornalistica com profissionais e estudantes e
resultados obtidos a partir do trabalho. Discutir ainda o combate a desinformacao no
estado, a partir de procedimentos éticos, transparentes e apartidarios.

PALAVRAS-CHAVE: desinformagdo; fact-checking; pos-verdade; Bode Fatos;
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APRESENTACAO

A criagdo de um empreendimento jornalistico nem sempre ¢ facil. Em contexto
de desinformacdo, pos-verdade (D’ACONA, 2018) e de mudancas no mercado
tradicional, ¢ cada vez mais comum vermos projetos langados por jornalistas com foco
em nichos (CARVALHO, 2018). Nesta perspectiva, nasceu na Paraiba a agéncia de
checagem Bode Fatos, do jornalista ftalo Romany, em 2022.

O projeto nasceu com objetivo de contribuir com o debate publico e transparéncia
para as elei¢des estaduais de 2022, com foco na analise dos discursos dos candidatos ao
governo da Paraiba. Assim como outros veiculos independentes, como Lupa e Aos Fatos,
a agéncia tinha como cerne o fact-checking, que € o ato de checar, por meio de fontes e
dados que comprovem ou neguem se a informag¢do analisada ¢ verdadeira, exagerada,

sem contexto ou falsa. Assim, “ndo se trata da checagem enquanto procedimento de
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apuracao adotado pelo jornalista no trato da informag¢ao, mas de um tipo de texto cuja
enunciagdo enfatiza o que € verificavel — e como foi verificado” (SBEIT, 2019, p. 17).

Na Paraiba, o projeto seguiu os parametros da International Fact-Checking
Network (IFCN), alianga global que une mais de 100 organizagdes de checagem pelo
mundo. Entre os métodos rigidos, estdo transparéncia nas fontes, apartidarismo e politica
aberta de corre¢do.* Tais procedimentos foram fundamentais na construgdo do projeto,
inclusive para adotar um discurso de projeto independente sem ligagdo com 6rgaos ou
entidades politicas.

Fazer checagem neste contexto de desinformacdo ¢ pertinente. No ambito
nacional, ‘mamadeira de piroca’ e ‘kit-gay’ dominaram as conversas nas redes sociais nas
elei¢des de 2018.5 Na Paraiba, chegaram a usar pegas com cunho racista e preconceituoso
com imagens de praticantes da umbanda para atacar um dos candidatos. A problematica
aumenta, ja que a proliferacdo das chamadas ‘fake news’ pode alcangar municipios
menores, longe dos grandes centros, alterando a perspectiva sobre o eleitorado que muitas
vezes nao tem acesso as informacgdes veridicas. A titulo de exemplo, o estudo “Iceberg
digital”, publicado em fevereiro de 2020 pela empresa de ciberseguranga Kaspersky,

mostra que 62% dos brasileiros ndo conseguem reconhecer uma noticia falsa.®

Criacdo da agéncia

A ideia de criar a agéncia surgiu em 2020 a partir do programa FactCkeckLab,
promovido pela agéncia Lupa em parceria com o Consulado dos Estados Unidos no
Brasil. O FactCheckLab capacitou 93 jornalistas em técnicas de checagem e produgdo de
contetido jornalistico, incentivando os participantes a usarem a criatividade ao propor
formatos de disseminagdo de conteudos verdadeiros. Como resultado, a Bode Fatos foi
eleita como melhor projeto de fact-checking da regido Nordeste.

Por meio do programa Acelerando a Transformagdo Digital, iniciativa da

Associagdo Brasileira de Jornalismo Investigativo (Abraji), do Meta Journalism Project

* https://www.poynter.org/ifcn/

5 DEPOIS de “kit gay” e “mamadeira de piroca”, bolsonaristas inventam “kit drogas” e atacam ativista
recifense. Marco Zero. Disponivel em: <https://marcozero.org/depois-do-kit-gay-e-mamadeira-de-
piroca-bolsonaristas-inventam-kit-drogas-e-atacam-ativista-recifense/>. Acesso em: 03 maio 2023.
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https://www.kaspersky.com.br/about/press-releases/2020 62-dos-brasileiros-nao-sabem-reconhecer-uma-
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e do Centro Internacional para Jornalistas (ICFJ), a proposta da criagdo da agéncia de
fact-checking para a Paraiba recebeu fundos no valor de 2,5 mil dolares. Esses recursos
foram utilizados para a criag@o do site, hospedagem e dominio, pagamento da equipe de
reportagem, além dos tributos referentes ao projeto. A partir desse programa, o projeto
passou por uma mentoria de dois meses, entre maio e junho de 2022, que focou na
construcao do projeto em si, na criagdo do logotipo, do site, das etiquetas de verificacao
e da contratacdo de pessoal.

Para seguir o método adotado pela IFCN, todos os profissionais convidados para
atuar na redagdo assinaram um termo de compromisso no qual reafirmavam que nao
poderiam adotar ou promover qualquer discurso positivo ou negativo em torno de alguma
candidatura. Este ponto foi crucial para manter a independéncia e o apartidarismo na

analise das checagens realizadas.

A metodologia do projeto consistia em: os colaboradores analisavam materiais,
entrevistas e discursos relacionados as autoridades, figuras publicas e candidatos; em
conjunto com o editor do projeto, eram selecionadas as frases que poderiam vir a serem
checadas; o material a ser checado precisava conter dados, contexto, fatos que podiam ser
averiguados com informagdes publicas; opinides ndo eram checaveis; o texto precisava
mostrar ao leitor o passo a passo da checagem, por meio de hiperlinks; o texto do repdrter
passava por um processo de edi¢do rigoroso, onde todas as fontes mencionadas eram
averiguadas. Em caso de problemas, o texto retornava ao reporter para melhor
investiga¢do; apos término do texto, era atribuida uma etiqueta de classificac¢do, decidida
pelo editor juntamente com a redagdo; antes da publicacdo do texto, era enviado e-mail
solicitando resposta a autoridade, figura publica ou candidato mencionado. Caso nao
houvesse resposta, o texto seria publicado 12 horas ap6s o envio do e-mail; a publicagdo
sO seria veiculada quando todas as informagdes citadas estavam de acordo com os
principios éticos da agéncia; caso o texto fosse publicado, e o direito de resposta fosse
enviado posteriormente, a agéncia atualizaria a publica¢cdo com a informacdo recebida;
em casos de erros que fossem cometidos pela redacdo da agéncia, o texto seria atualizado,

indicando na publica¢do o ocorrido.
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Resultados

O trabalho de checagem foi realizado entre os meses de agosto e setembro de
2022, ou seja, durante o periodo do primeiro turno das elei¢des estaduais. A agéncia Bode
Fatos produziu, nesse periodo, 133 checagens de frases ditas pelos candidatos ao governo
da Paraiba. Desse total, 46,6% tinha alguma inconsisténcia (erro, falta de dados, exagero
nos numeros).

Esses dados mostram que o cerne da desinformacdo foi crucial para o debate
publico. Todos os candidatos que estavam sendo checados, em maior ou menor grau,
cometeram algum tipo de erro em suas falas. Entre as principais problematicas, estavam
informagdes inveridicas como a de que o Estado cobraria imposto pelas transagdes via
PIX, de que a Paraiba paga os piores salarios para a policia ou de que o governo do entdo
presidente Jair Bolsonaro ndo tinha casos de corrupgao.

Percebe-se, assim, que o discurso politico nas elei¢des estava involucrado no que
Mattew D’acona (2018) aborda quando analisa em sua obra o conceito de pos-verdade,
quando s6 a verdade, por si s0, ja ndo bastava, ja que a fala dos candidatos lidava com as

emocodes dos eleitores diante de determinadas insegurancas.

Consideracoes Finais

E possivel concluir, por meio deste trabalho, que a agéncia Bode Fatos nasceu a
partir da necessidade de um orgdo que pudesse proporcionar a populagdo acesso as
informagdes discursadas pelos candidatos ao governo do Estado, durante as elei¢des
estaduais de 2022, classificando-as em categorias, assim evitando a desinformagao em
massa.

Durante sua criagdo, a agéncia e toda sua equipe tiveram que passar por processos
que garantissem manter a independéncia e o apartidarismo na andlise das checagens
realizadas. Foi possivel, a partir das analises dos discursos, concluir que todos os
candidatos que estavam sendo checados, em maior ou menor grau, cometeram algum tipo
de erro em suas falas.

Por fim, € notavel que, a partir da contribui¢ao da agéncia Bode Fatos, foi possivel

proporcionar ao eleitor uma analise profunda de cada candidato ao governo do Estado,
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através das falas checadas, assim garantindo a veracidade das informacgdes e evitando a

ploriferacdo das ‘fake news’.
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