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RESUMO

O presente trabalho busca tecer reflexdes acerca da crianca YouTuber que possui sua
infincia atravessada pelos processos de midiatizagdo e mercantilizagdo, entendendo as
implicagdes éticas, morais, econdmicas, politicas e sociais. Para tanto, utilizamos como
aporte teorico/metodoldgico autores como Paula Sibilia (2016) para refletirmos sobre a
infancia midiatizada e mercantilizada nos dias atuais, assim como Fausto Neto (2008) e
Stig Hjarvard (2012) para entender os processos de midiatizacdo que atravessam a
infancia contemporanea. Buscamos assim, contribuir com os estudos que considerem a
relacdo da crianga inserida no ambiente digital e as praticas de consumo.

PALAVRAS-CHAVE: Crianga youtuber; Infancia midiatizada; Préticas de consumo.

CONSIDERACOES INICIAIS

A era da convergéncia defendida por Henry Jenkins (2006) corroborou para que
as criangas passassem de meras consumidoras de conteudos mididticos para assumirem
também o papel como produtoras e influenciadoras de contetidos. As chamadas criangas
youtubers ou youtubers mirins ganharam tamanha visibilidade na plataforma de
compartilhamento de videos YouTube que passaram ndo apenas a serem propagadoras de
grandes marcas no universo digital mas, também possuem seus proprios produtos
licenciados.

O seu novo status de influenciadora digital, permite assim, que a crianga youtuber
tenha visibilidade e voz perante seus pares contudo, a0 mesmo tempo, isso aponta para
uma infancia midiatizada e mercantizada. O presente trabalho busca refletir sobre essa
questdo, priorizando questdes éticas, morais, econOmicas, politicas e sociais que

preservem a infancia dos processos de midiatiza¢ao e mercantilizacao.

! Trabalho apresentado na DT 2 — Publicidade ¢ Propaganda do 23° Congresso de Ciéncias da Comunicagio na
Regido Nordeste, realizado de 20 a 22 de junho de 2023.
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UMA INFANCIA CONECTADA MIDIATIZADA

O protagonismo infantil nas plataformas digitais revela a abertura de novos
espagos de socializacdo e formagdo social para as criangas. Contudo, a visibilidade
possibilitada pela internet aponta para uma infincia midiatizada, atravessada por
discursos consumistas, o que revela a necessidade de regulamentagdo para garantia de

direitos das criangas nesse espago.

Fausto Neto (2008) nos mostra que a sociedade contemporanea, desde suas
praticas sociais, processos de interagdo e organizagdo social toma como referéncia a
cultura da midia, que passa a constituir: “(...) uma referéncia engendradora no modo de
ser da propria sociedade, e nos processos € interagdao entre as institui¢des € os atores
sociais” (FAUSTO NETO, 2008, p. 93). A midiatizagdo promove assim, novas
configuragdes na vida social e individual em sociedade, trazendo novas dinamicas,
processos e trocas simbolicas, atravessando todas as instancias da sociedade. Isto revela
novos ambientes e modos de organizacdo social que afetam diretamente a formagao de
identidade e subjetividade da crianga contemporanea, que imersa no universo digital,
precisa se adaptar a sua logica e diretrizes.

A midiatizagdo passa assim a atravessar a infincia contemporinea, estando
presente nas brincadeiras e no proprio imaginario infantil. Renata Tomaz (2019) mostra
que as criangas nos dias atuais almejam se tornarem youtubers, influenciadoras de
sucesso, com fama e riqueza ainda na infancia, ndo como algo a ser alcancado no futuro,
mas no presente. Isto nos mostra como o processo de midiatizagao pode se incorporar nos
desejos e sonhos infantis, se fazendo presente nas suas praticas sociais.

Tal fato pode ser observado no brincar, que ganhou novas formas na sociedade
atual, os antigos contos de fadas que ao longo de grande parte da historia da humanidade
proporcionaram as criangas respostas as suas questoes interiores € do mundo ao seu redor,
alimentando a0 mesmo tempo seu imaginario, estdo sendo substituidos e/ou atrelados
com a concorréncia de imagens e relagdes virtuais superficiais que lhes servem de modelo
para pensarem e agirem socialmente.

Baitello (2014) nos faz atentar para as tendéncias da moderna comunicagdo, que

vem desenvolvendo cada vez mais o uso dos sentidos de distancia (a audi¢ao e, sobretudo,
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a visao) em detrimento do uso dos sentidos de proximidade (tato, olfato, paladar).
Pequenas esferas do contato elementar entre pais e filhos, a pratica ladica infantil e a
convivéncia com os amigos, vém sendo substituidas e/ou concorridas sistematicamente
pelos sentidos desenvolvidos pelos contetidos midiaticos.

Se com os contos de fadas oral a crianga construia relagdes de proximidade com
os seus narradores, nas quais, maos, gestos e palavras aliavam-se em gestos de
aproximacao ¢ intimidade, com os novos dispositivos acessiveis através da internet, os
sentidos de distancia sd@o agucados. A visdo associada a audi¢do ganha destaque na
narrativa digital, o contato fisico da socializagdo com seus pares, passou a ser concorrido
por likes e comentarios nas postagens, o imaginario passa a ser alimentado também por
imagens e discursos persuasivos que estampam marcas e produtos.

A presenca da midiatizagdo na infancia contemporanea indica que, segundo Stig
Hjarvard (2012), exerce forte influéncia na cultura e sociedade contemporanea, de tal
modo que a torna dependente de sua logica e processos. Conforme Hjarvard (2012), o

termo logica da midia diz respeito a:

(...) refere-se a0 modus operandi institucional, estético e tecnologico
dos meios, incluindo as maneiras pelas quais eles distribuem recursos
materiais e simbolicos e funcionam com a ajuda de regras formais e
informais. A logica da midia influencia a forma que a comunicagdo
adquire, como, por exemplo, a maneira da politica ser descrita nos
textos dos veiculos de comunicagdo (Altheide & Snow, 1979); a logica
da midia também influencia a natureza ¢ a fungao das relagdes sociais,
bem como os emissores, o conteudo e os receptores da comunicagao
(HJARVARD, 2012, p. 64-65).

A plataforma de armazenamento e compartilhamento de videos YouTube possui
sua propria logica de funcionamento, na medida em que busca atrair a atencdo para os
contetdos produzidos por seus usudrios, os contemplando com participacdo monetaria
decorrente das vendas dos anuncios no site. Para tanto, opera sob a logica de algoritmos
de recomendagao, impulsionando postagens e visualizagdes na plataforma, o que implica
diretamente na escolha do tipo de contetido que deverd ser postado pelas criancas
influenciadoras, tendo em vista que a criag@o de contetidos est4 condicionada ao numero
de visualizacdes e curtidas na plataforma.

Poderiamos erroneamente pensar na valorizagdo da crianga pela plataforma

YouTube, que lhe concedeu espaco e remuneracao diante dos contetidos produzidos e
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postados, contudo, essa liberdade e autonomia empreendedora se encontra disfarcada de
uma subordinagdo do trabalho infantil a servico de algoritmos, que passa a ofertar a

intimidade da crianga em rede.

Paula Sibilia (2016) trata dessa exacerbada exibicdo da intimidade ou da
‘performance publica da extimidade’ como um fendmeno contemporaneo, em que as
barreiras entre a esfera publica e privada foram totalmente derrubadas pelas redes
informaticas e as midias sociais, que nos convidam de modo tentador e interativo a nos
mostrar.

Paula Sibilia (2016, p. 354) nos alerta assim, para a mercantilizacdo das
subjetividades nas plataformas digitais: “(...) um produto dos mais requeridos, como
marcas que ¢ preciso colocar em circulagdo, comprar e vender desde da demanda”. Essa
mercantilizacdo da subjetividade mediada pelas plataformas virtuais revela uma infancia
contemporanea mercantilizada, midiatizada, que se tornou uma ferramenta do sistema
capitalista, que por sua vez, se volta para sua maior integracao ao sistema, seja por meio
da valorizagdo da cultura do consumo ou da autoexposicao que busca o sucesso individual

e 0 lucro maximo.

CONSIDERACOES FINAIS

Ao se tornarem protagonistas no ambiente digital, as criangas ganharam o status
de criancas influenciadoras digitais, que através da publicizacdo de videos autorais, com
ou sem a presenca de pais ou responsaveis, dividem seu cotidiano, brincadeiras e estilos
de vida e consumo com outras criangas, o que mostra uma infancia conectada e

midiatizada.

Isto revela a necessidade de criagdo de leis e normas sociais que protejam a crianga
no ambiente virtual, garantindo um espago de inclusdo e desenvolvimento pleno e livre

do consumo.
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