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RESUMO
Esse artigo tem como objetivo discutir o contexto da festa de lemanja na prética de
religides brasileiras de matriz africana. A festa de lemanja em suas comemoragdes tem
referéncias distintas em suas manifestacbes. Em Salvador, comemora-se 0 dois de
fevereiro como forma de reveréncia a "Rainha do Mar". Sua aproximacdo com a classe
pescadora e a influéncia das religides de matriz africanas pelo sincretismo, tornam
lemanja a mais popular Orixa do Brasil. Nesse sentido, € introduzida a industria cultural
e seu impacto nas manifestacOes culturais, sendo feita uma analise espaco-temporal sobre

a industrializacdo dos festejos de lemanja na cidade de Salvador.

PALAVRAS-CHAVE: festa de lemanja; industria cultural; cultura popular;

industrializacdo cultural.

INTRODUCAO

lemanja, também conhecida como Janaina e Inaé, € uma entidade africana muito
popular no Brasil. Seu nome é suportado por inimeras narrativas, assim como sua origem
como orixa. No entanto, diversos pesquisadores de religides brasileiras de matriz africana
apontam um consenso a respeito da referéncia a figura materna, que € vista como a mae
de todos. A entidade é admirada ndo s6 por adeptos das referidas religibes como por
religiosos diversos.

A popularidade de lemanja se reflete em varias celebracfes em todo o pais e

podem ser aprofundadas por meio de pesquisadores como Edson Carneiro(1991), Raul
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Lody(1995), Edilece Couto(2010) e Jodo Simfes Cardoso Filho(2011). No entanto, a
celebracdo em Salvador, reconhecida por decreto como patrimdnio histérico e cultural da
cidade, é especialmente significativa: envolve uma grande procissdo anual pelas ruas da
cidade no dia 2 de fevereiro, presentes, preparacdo de comidas tradicionais, oracdes e
entrega de oferendas nas praias.

A festividade além de simbolizar a continuidade das tradi¢Ges africanas no Brasil
fortalecendo a cultura negra e proporcionando uma conexao com as raizes culturais e
religiosas, tém clara influéncia social, econdémica e cultural que ultrapassa perpassa a

religido.

INDUSTRIA CULTURAL E A RELACAO COM CULTURA POPULAR

O conceito de industria cultural surge a partir do desenvolvimento dos intelectuais
da Escola de Frankfurt, tais como Max Horkheimer (1895-1973) e Theodor Adorno
(1903-1969), autores de “Dialética do Esclarecimento: Fragmentos Filosoficos”,
publicado em 1972. A industria cultural tem fundamentacdo na realizagéo artistica, que
visa a criacao de producdes culturais a serem mercantilizadas conforme a alienacao do
individuo pelo produto. E estabelecida a relagio entre a producdo cultural industrial e a
industria capitalista. Segundo Coelho (1980), a industria cultural, os meios de
comunicacgdo e de massa, e a cultura de massa surgem como funcbes do fendmeno da
industrializacdo. Sob essa Otica, os principios de producdo capitalista sdo aplicados: a
divisdo do trabalho e a exploracdo do trabalhador na producgédo econémica, resultantes na
oposicéo e lutas de classes.

Ha, entre o eixo de discussdo do produto cultural a ser estudado, rotulacdes de
classes culturais relacionadas a industria cultural e a cultura popular. Para Jonathan H.
Turner “cultura é um sistema de simbolos que uma populacdo cria e usa para organizar-
se, facilitar a interacdo e para regular 0 pensamento” (1994, p. 46) e a cultura popular
utiliza destes simbolos para caracterizar crencas, tradicdes, valores e projetos politicos
como forma de identidade e pertencimento de uma populacdo. E importante, nesse
momento, salientar que a cultura popular ndo € necessariamente uma cultura de massa
(ou cultura pop), mas esta segunda pode vir a alterar a composicdo de algumas tradicbes

da primeira.



INTER

Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
232 Congresso de Ciéncias da Comunicag¢do na Regido Nordeste — Campina Grande/PB — 20 a 22/06/2023

A cultura popular também se apresenta como oposicao da cultura erudita em suas
interacOes e suas especificidades. Uma vez que a cultura popular se origina do dialogo
entre ancestralidade e cultura nacional, sua mercantilizacdo é inexpressiva, comparada a

cultura de elite que tem sua origem pautada no padrao artistico eurocentrista.

PRIVATIZACAO DOS FESTEJOS

. Uma das principais preocupac¢des com a industria cultural na festa de lemanja é
a homogeneizacdo da celebracdo com o intuito de atingir o maior nimero de pessoas.
Além disso, como a industria cultural visa a maximizacao dos lucros e isso pode levar a
substituicdo de elementos tradicionais da festa por atividades mais comerciais, como
shows e festas na praia. Durante o periodo pre-festejo de lemanja é possivel observar nas
midias tradicionais ou mesmo nas redes sociais uma ampla divulgacdo de eventos
privados no Rio Vermelho, bairro de Salvador onde a festividade oficial se concentra,
tendo como tematica lemanja, embora a festa principal seja aberta a todos, empresas com
fins lucrativos oferecem uma experiéncia “otimizada’” com intuito de atrair turistas.

A privatizacdo, processo de transferéncia da propriedade ou gestdo de bens
publicos ou servicos de para empresas ou individuos privados, no caso da festa de lemanja
ocorre também através da venda de direitos de exclusividade no circuito da festa. No ano
de 2023, a Ambev fechou um contrato de exclusividade com a prefeitura de Salvador no
circuito da festa de lemanja, o que significa que é a Unica empresa permitida a vender
bebidas durante a festa. Isso tem trazido algumas questdes sobre a influéncia da industria
na festa e sobre como a exclusividade pode afetar a tradicdo cultural. Uma das principais
preocupacdes € sobre a limitacdo da diversidade de bebidas disponiveis durante os
festejos, isso pode prejudicar a experiéncia dos participantes e limitar a capacidade de
experimentar novas bebidas, prejudicando a economia local. Outra preocupacédo é que a
influéncia da Ambev na festa pode levar a uma comercializacdo excessiva, isso pode
ameacar a autenticidade da tradicdo cultural e prejudicar a relacdo dos participantes com
os festejos, que podem sentir que a festa se tornou mais uma oportunidade da empresa
promover seus produtos do que a celebracdo do dia da orixa.

A seguranca € uma questdo critica em evento publico, e a festa de lemanja néo €
uma excecdo. Com o aumento do nimero de participantes e visitantes, € importante

garantir que a seguranca seja priorizada para garantir a integridade fisica e emocional dos
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participantes, essa presenca de grandes multiddes e a natureza do evento sdo fatores
importantes para garantir a presenga de policiamento adequado para prevenir incidentes
como furtos, roubos, agressoes e conflitos. Além disso, é importante garantir a presenga
de equipes médicas para garantir o atendimento a possiveis lesdes e incidentes de salde.

Outra preocupacéo é a seguranca do trafego de embarcacdes. E comum que haja
uma grande quantidade de barcos circulando nas aguas, o que pode representar um risco
a seguranca dos participantes. E fundamental que haja medidas de seguranca adequadas
para prevenir acidentes, como a fiscalizagdo do cumprimento da regulamentacdo do

trafego de embarcacdes e a presenca de equipes de resgate.

CONSIDERAGCOES FINAIS

A Festa de lemanja é uma manifestacdo cultural rica pela sua diversidade e
profunda pela sua devoc&o ao sagrado. E celebrada por muitas pessoas em Salvador e em
outros lugares no Brasil, sendo importante manifestacdo religiosa para a cultura afro-
brasileira. Embora a industria cultural tenha se tornado cada vez mais presente neste e em
outros festejos, € importante lembrar que a esséncia deste evento é o0 sagrado € o respeito
a Rainha do Mar.

A industria cultural pode ter um impacto significativo na industrializacdo de
manifestacdes culturais, incluindo a Festa de lemanja. Por um lado, a privatizacdo e a
comercializacdo excessiva, podem levar a perda da autenticidade da tradicdo através da
homogeneizacdo com o objetivo de atrair mais pessoas e a sua transformacdo em uma
atracdo turistica superficial. Por outro lado, a industria cultural pode ser uma forca
positiva para preservar e promover a tradicdo, desde que sejam feitos esforcos para
equilibrar as necessidades econdmicas com a preservacao da cultura.

Em dltima andlise, é importante lembrar que a Festa de lemanja € um evento
sagrado que deve ser celebrado com respeito e reveréncia, independentemente da
influéncia da industria cultural. A preservacdo da tradicdo e o respeito aos valores

sagrados devem ser prioridades na celebracdo deste importante evento.
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