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RESUMO

O artigo tem por objetivo averiguar os processos de transmidiacdo consumados pela
midia local paraibana. Foram selecionados, como corpus, programas informativos e de
entretenimento das cinco emissoras comerciais abertas de Jodo Pessoa. A partir de um
estudo exploratério, com base na proposicao das estratégias transmidia apresentadas por
Fechine (2018). que observou a utilizacio e os conteudos compartilhados pela
emissoras nas principais plataformas de redes sociais digitais, foi possivel identificar
estratégias voltadas para a convocagao da audiéncia para acompanhar a programacao ¢
para recuperagao de modo a permitir assistir contetidos apos a sua exibigao.

PALAVRAS-CHAVE: Televisdao; Midia Local; Telejornalismo; Entretenimento;
Transmidiagao.

Introducio

Em meio a multiplicacao de telas e canais, os contetidos televisivos perdem seu
carater unidimensional, circulam e se desdobram em diversas plataformas e passam por
reconfiguragdes para despertar maior interaciao e participacdo do publico, que se torna
mais ativo, enquanto os produtores de midia sdo convocados a reinventar-se pensando
na fragmentacdo das audiéncias (JENKINS, 2008; FECHINE, 2018). Esse fenomeno ¢
definido por Fechine (2018) como Transmidiacdo, um modelo de producdo que articula
televisdo e outras plataformas e se estabelece com base em estratégias da producao para
gerar engajamento € incentivar praticas da cultura participativa por parte da audiéncia.

E com base nessa definicdo que o presente trabalho investiga de que maneiras a
midia televisiva local de Jodo Pessoa tém utilizado as plataformas de redes sociais
digitais de forma articulada as suas produgdes jornalisticas e de entretenimento. A

pesquisa, exploratoria, observou a presenga digital das emissoras € os contetidos
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compartilhados nas principais plataformas de redes sociais digitais com objetivo de
identificar as estratégias de transmidia¢do implementadas pelas emissoras partindo da
categorizacao de Fechine (2018).

A escolha por investigar os programas da midia local se justifica pelo fato de
que o referencial escolhido, que considera a Transmidiagdo como modelo de producao,
tem sido aplicado, at¢ o momento, principalmente em produtos de teledramaturgia
(FECHINE et al. 2013; FECHINE et al. 2015) ou no telejornalismo nacional, com o
Jornal da Record News ou o Jornal Nacional (REGO; 2016; ARAGAO; 2019). As
poucas ocasides em que o fendmeno ¢ abordado a partir da observagdao da midia local
(BUENO, CIRNE, ROCHA, 2019), evidenciam a necessidade de investigacdo que

permitam testar sua validade e identificar possiveis especificidades nesses cenarios.

Transmidiacdo como Modelo de Producio

Recorremos a postulacdo de Fechine (et al., 2013, p. 26), a partir do qual, a
transmidiacdo, como modelo de producao, se caracteriza pela “distribuicdo em distintas
midias e plataformas tecnologicas de contetidos associados entre si e cuja articulagao
estd ancorada em estratégias e praticas interacionais propiciadas pela cultura
participativa estimulada pelo ambiente de convergéncia”.

Essa defini¢do impde considerar que ha um planejamento de contetdos entre
midias como “acdo estratégica de comunicagdo oriunda de um destinador-produtor”
(FECHINE ET AL., 2013, p. 25), movida para incentivar o engajamento dos
destinatarios-consumidores. Esses procedimentos foram categorizados por Fechine (et
al., 2013; 2018) em duas grandes estratégias: as de propagagao e as de expansao.

As estratégias intituladas de propagacdo atuam retroalimentando os contetdos e
promovendo um estimulo sinergético nas redes, tendo como objetivo principal, a
divulgagcdo do contetdo como forma de convocar a audiéncia, manté-la conectada as
produgdes ou acrescentar informag¢des promocionais ou contextuais acerca da producgao
que reforcem o envolvimento e a curiosidade do publico em relagdo aos programas. Em
suma, esses conteudos asseguram o interesse do publico nos produtos televisivos, mas
ndo costumam acrescentar a compreensdo da narrativa, ndo manifestam novos

desdobramentos. Ja as estratégias de expansdo agenciam o desdobramento narrativo
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assegurando, nesse movimento, uma complementaridade capaz de ofertar elementos
dotados de fungdes ludicas ou diegéticas.

Trabalhos que partem dessa classificacdo para investigar o telejornalismo em
emissoras de alcance nacional, identificaram, principalmente, o uso das estratégias de
propagacdo, com os objetivos de antecipagdo da exibi¢ao dos programas e convocagao
da audiéncia para participagdo; para a recuperacdo de conteudos exibidos na televisao
em outras plataformas; de contextualizagdo de processos da producdo, com a
apresentacao de elementos dos bastidores dos telejornais; e de expansdo narrativa em
contetidos complementares (REGO; 2016; ARAGAO; 2019). Percebe-se, ainda, o uso
dessas estratégias como forma de constru¢do do ethos, forma de identificacdo e
relacionamento entre um programa e seu publico pelo compartilhamento de valores e
outros tragos caracteristicos da producao e de seus apresentadores.

Bueno, Cirne, Rocha (2019), ao observarem as estratégias utilizadas por
telejornais de emissoras afiliadas a Rede Globo, na Paraiba, no Piaui e em Sergipe,
observam, que, ao contrario do que se identifica no cendrio nacional, na midia local, nao
ha paginas ou canais proprios para cada programa nessas plataformas, de modo que o
perfil da emissora concentra a circulagdo de conteudos. A andlise das produgdes
permitiu identificar que ha predominancia de conteudos que convidam para acompanhar
o programa, sendo, parte desses, videos retirados da grade televisiva e replicados na
rede. As excecdes sdo os videos em formato selfie, exclusivos nas plataformas, mas que

cumprem o mesmo papel de convocagao e apresentagdao dos bastidores da produgao.

Procedimentos metodologicos

Compdem o corpus da pesquisa as emissoras comerciais de sinal aberto da
capital paraibana: TV Arapuan, TV Cabo Branco, TV Correio, TV Manaira ¢ TV
Tambat. Para tanto, foram identificados e observados, ao longo da primeira quinzena de
dezembro de 2022, os perfis e canais em plataformas de redes sociais digitais das
emissoras e dos seus programas jornalisticos e de entretenimento, de modo a identificar
a presenca digital das emissoras, os conteudos publicados nessas plataformas e as

possiveis articulagcdes com os programas informativos e de entretenimento locais.
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A investigacdo teve inicio com a identificacdo dessas producdes a partir da
andlise da grade de programacao disponibilizada nos sites ou portais das emissoras
selecionadas, categorizando os produtos como: Informativos e de Entretenimento.

Foram identificados, 24 produgdes de telejornalismo, sendo sete na TV Arapuan,
quatro na TV Cabo Branco, sete na TV Correio, dois na TV Manaira e quatro na TV
Tambat. As produgdes de entretenimento foram 10, sendo um na TV Arapuan, trés na
TV Correio, um na TV Manaira ¢ cinco na TV Tambau. Nao foram identificados
programas de entretenimento na TV Cabo Branco. Em seguida, partimos para o
processo de identificacdao das presencas digitais dessas empresas nas redes sociais mais
populares entre os usudrios brasileiros: Instagram, Facebook, Youtube, TikTok e Twitter
(FOLHA, 2022)°, observando também quais eram as mais utilizadas por essas emissoras

e de que forma se utilizaram.

Transmidiacdo na producio televisiva de Jodao Pessoa

Entre as cinco emissoras estudadas, todas possuem perfis oficiais em trés das
principais plataformas, Instagram, Facebook e Twitter. As excegdes sdo a afiliada da
rede Globo no estado, a TV Cabo Branco, que por uma politica da propria emissora, ndo
se faz presente na rede social Youtube, colocando seus conteudos no streaming da
emissora, o Globo Play. Ja o Tiktok, apareceu como meio menos utilizado, contando
com perfis apenas das TVs Arapuan, Correio ¢ Tambat. Mesmo entre estas, ha poucas
postagens em todas as contas, independente da emissora.

A partir da observacdo exploratoria dos perfis dessas emissoras, em que se
analisou o conteudo compartilhado nas plataformas. Foi percebido que o Instagram ¢ o
principal meio utilizado por elas para a divulgacdo da sua grade de programagao, bem
como dos bastidores de suas producdes. Nessas paginas, os conteudos sdo publicados
com frequéncia didria, de segunda e sexta-feira. Identificados, portanto, como
estratégias de antecipacao, principalmente (FECHINE et al., 2013).

Em alguns casos, Facebook e Youtube costumam ser utilizadas para transmissao

simultdnea na televisdo e na plataforma, e para armazenamento de trechos dos

> A pesquisa inclui, ainda, os servigos de mensageria instantinea Whatsapp e Telegram, descartados nessa
pesquisa pela impossibilidade de coleta de dados nos mesmos.
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programas, disponibilizados para que os telespectadores que quiserem ver
posteriormente, como contetidos de Recuperacdo (FECHINE ez al., 2013).

Para os programas informativos, podemos observar que, ao contrdrio do
encontrado por Aragdo (2019) nos telejornais nacionais, a grande maioria dos
programas informativos locais nao possui perfil proprio, sendo divulgados apenas nas
paginas e canais de suas respectivas emissoras ou at¢ mesmo divulgado nos perfis de
seus apresentadores, que sao compartilhados pelos perfis das suas respectivas emissoras
através do Stories do Instagram. A tUnica exce¢do ¢ o programa Correio Cidades, que
possui uma pagina propria na plataforma Facebook. No entanto, a pagina ndo ¢
atualizada desde 2016.

Entre os programas de entretenimento a situagdo difere um pouco: trés
programas da TV Correio e dois da TV Tambau possuem perfis proprios para
divulgacdo de contetidos em plataformas como Instagram, Facebook e Youtube. Dentre
esses, o programa Mulher D+, da TV Correio, conta com apenas uma publicagdo no
Instagram, realizada no ano de 2019. Os demais programas, exibidos pela TV Correio e
pela TV Tambau, no entanto, ndo sdo produzidos pelas proprias emissoras, sendo
producdes independentes — o que pode justificar ou ajudar a explicar o fato de

utilizarem paginas proprias para divulgacao de seus conteudos.

Consideracoes finais

Percebemos que emissoras locais atuam no cenario de convergéncia, com
presenga nas principais plataformas de redes sociais digitais, o que ndo se identifica para
os seus programas informativos e de entretenimento. Essa percep¢do, ainda que
evidencie algum nivel de producao transmidia, dificulta a identificacdo das articulagdes
especificas entre os programas e os conteudos circulados nas plataformas digitais. As
estratégias transmidia identificadas, principalmente, de antecipagdo e recuperagdo,
parecem buscar estabelecer vinculos entre publico e emissora. Essa caracteristica, além
de diferir do que foi encontrado nas pesquisas com produtos de alcance nacional,
dificulta a analise de utilizagdo das estratégias transmidia como forma de construcdo do

ethos dos programas e de seus apresentadores.
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Reforca-se dessa maneira, a importancia de se compreender as especificidades
da apropriacdo das estratégias de transmidiacdo das emissoras com analises detalhadas,
de conteudo ou de discurso, por exemplo, que permitam identificar, um modelo de

produgdo transmidia na televisdo local.
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