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Estratégias de marketing na indastria musical: a utilizacao de easter eggs em
divulgacoes de Harry Styles!
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RESUMO

Os estrategistas de marketing precisam lidar, atualmente, com uma profunda crise da
atencdo, fruto das transformacgdes da modernidade. Este trabalho problematiza a
utilizacdo de easter eggs (ovos de pascoa) em divulgacBes do artista britanico Harry
Styles. Trata-se de uma pesquisa exploratoria de abordagem qualitativa, baseada em
pesquisa bibliografica e estudo de caso. Entende-se que a utilizacdo de easter eggs tem
sido eficaz como forma para romper a “carapuga do individuo blasé”, acessando de forma
mais organica o publico-alvo do artista.

PALAVRAS-CHAVE: Marketing; Publicidade; Industria Musical; Easter Eggs;
Individuo Blasé.
INTRODUCAO

Harry Styles é um cantor e compositor britanico, de 29 anos, que tem recebido
destaque da midia internacional. Ele ja ganhou 0 Grammy de album do ano e o titulo de
primeiro artista solo masculino na historia do Spotify a ter todas as suas musicas com
mais de 100 milhdes de streams na plataforma (SANTIAGO, Franklyn, 2022). Algo que
chama a atencdo na trajetoria do artista € a particularidade nas divulgacdes de suas
producdes. O presente trabalho discute a utilizacdo da estratégia de marketing easter eggs,
como forma de divulgacdo do artista em questdo, mais especificamente a partir do seu
segundo album de estudio, langado em 2019, o qual o fez alcancar o seu auge na industria
musical.

Primeiro, apresenta-se um breve relato da trajetoria de Harry Styles. Depois,

aponta-se como tem se utilizado de easter eggs no processo de divulgacdo de suas
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producdes. Por fim, discute-se a relacdo da utilizagdo dessa estratégia com o contexto

mais social abrangente, marcado pela crise da atencdo (BEZERRA, 2016).

CONTRIBUICOES DA PESQUISA

Harry Styles, é um cantor e compositor britanico, que iniciou sua carreira musical
em 2010, quando participou do programa The X Factor, protagonizado por Simon Fuller.
Inicialmente, tinha o intuito de vencer o programa como artista solo, mas logo foi
direcionado por Fuller a competir ao lado de mais quatro participantes, com 0s quais
formou uma banda, chamada One Direction. A boyband conquistou milhares de fés desde
seu lancamento, sendo a primeira da histdria a conquistar a primeira posi¢do na revista
Billboard com o langcamento de seus quatro primeiros albuns (MANCILLA, Alexa,
2022). Entretanto, em 2016, pouco apo6s a saida do integrante Zayn Malik, em 2015, os
quatro jovens decidem dar uma pausa nas atividades da banda.

Em 2017, com um estilo voltado para o rock, Harry Styles decide desenvolver
uma carreira solo, lan¢ando o seu primeiro album de estudio, intitulado Harry Styles. Mas
foi em 2019, com a “era Fine Line” —nome do seu segundo album — que o britanico
alcancou o auge da sua carreira musical. Nesse contexto, a divulgacdo de sua producao
chamou a ateng&o. Em novembro de 2019, uma suposta campanha de turismo comecgou a
se espalhar pela internet. Promovido em varias midias sociais digitais, o andncio tratava
de uma ilha chamada Eroda, que s6 podia ser localizada pelo mapa presente no proprio

site da campanha, www.visiteroda.com.

Figuras 1 e 2: Divulgacéo e videoclip Adore You, de Harry Styles
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Fonte: Site* e Pagina do Visit Eroda no Instagram®

4 Disponivel em: https://www.visiteroda.com/about/. Acesso em: 5 de maio de 2023.

° Disponivel em: https://instagram.com/visiteroda. Acesso em: 5 de Maio de 2023.
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Os fas de Harry Styles ndo demoraram para perceber que os links presentes no
site da campanha os direcionavam para o site oficial do cantor. A partir disso, foi
anunciado o langamento de seu novo videoclipe da faixa musical intitulada Adore You,
que conta a histdria de um menino incompreendido que morava na ilha de Eroda. Eroda
é Adore ao contrario. Também havia easter eggs espalhados por todos os detalhes da
campanha, como, por exemplo, em um comentario de um suposto cliente que afirmava
que voltaria a visitar Eroda em 13 de dezembro, justamente a data de langamento do
album.

Entende-se que o uso de easter eggs por artistas que possuem uma base de fas ja
estabelecida é uma maneira criativa e eficaz de divulgar seus projetos, pois despertam a
curiosidade e incentiva a comunicacdo interna entre o publico, além de agregar
profundidade a musica e a marca do artista, trazendo visibilidade e diferenciando-o dos
demais masicos.

Seguindo um principio semelhante de divulgagdo, em 2022, Harry Styles lancou
o terceiro album de estadio, intitulado Harry’s House. Para a sua divulgacdo foram
criadas contas em midias sociais digitais para uma suposta loja de decoragdo chamada
You Are Home. A campanha gerou muitos resultados positivos. Em 2023, venceu o
Grammy de album do ano, ultrapassando artistas como Beyoncé e Bad Bunny, além de
se tornar o dono da faixa mais rapida a atingir o montante de 2 bilhGes de streams na
historia do Spotify, com o seu single As It Was (CARVALHO, Matheus, 2023).

Figuras 3 e 4: Imagens da campanha de divulgagdo do album Harry‘s House
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Fonte: Pagina de Harry Styles no Instagram® e Site You Are Home’, criado para a campanha.

& Disponivel em: https://instagram.com/harrystyles. Acesso em: 5 de maio de 2023.

" Disponivel em: https://www.youarehome.co. Acesso em: 5 de maio de 2023.



https://instagram.com/harrystyles?igshid=NTc4MTIwNjQ2YQ
https://www.youarehome.co/

Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
232 Congresso de Ciéncias da Comunicacdo na Regido Nordeste — Campina Grande/PB — 20 a 22/06/2023

De forma mais abrangente, encara-se que a utilizacdo de easter eggs como parte
das estratégias de divulgacdo de um produto, que se conecta a um contexto social
marcado, cada vez mais, pela saturagdo de informacOes e pela crise de atencdo
(BEZERRA, 2016). Georg Simmel (2005) ja havia percebido, no comego do século XX,
que a modernidade se caracteriza pela intensificacdo da vida nervosa, onde a todo
momento o individuo é bombardeado por diversas impressdes novas e rapidas, externas
e internas, normalmente ndo permitindo que haja um aprofundamento das informacoes
recebidas.

De acordo com Simmel (ibidem), um fendmeno comum dos individuos inseridos
nas grandes cidades é o carater blasé. O individuo blasé, para se proteger, enxerga o
mundo como uma massa cinzenta, fosca, sendo incapaz de encarar as diferencas do que
compBe a realidade. Isso acontece devido a alta exposicdo aos estimulos nervosos,
fazendo com que toda energia seja esgotada, nao restando o suficiente para uma reacao
pertinente a novos estimulos, criando assim um individuo indiferente com tudo aquilo
que acontece ao seu redor.

Dessa forma, subentende-se que, com o0 avanc¢o da modernidade e da influéncia
da economia monetaria, impressionar o individuo se torna cada vez mais dificil. Ndo é a
toa que Philip Kotler (2017) afirma que, com a convergéncia das tecnologias nos ultimos
anos, as praticas de marketing pelo mundo tém sido afetadas, passando a possuir uma
abordagem horizontal, inclusiva e social. Com isso, varias estratégias tém sido
desenvolvidas no esforco por romper a carapuca do individuo blase, levando-o da
indiferenca a atencdo e acdo direcionadas. A estratégia easter egg € um exemplo bastante
significativo que consiste na busca por surpreender o publico, por meio de uma
informagao “escondida” em outra “informagao”, pelo cruzamento e relacdo de midias.
Essa estratégia tem sido utilizada ndo apenas por Harry Styles, mas também por outros
grandes nomes da industria musical, como a banda Twenty One Pilots e a cantora Taylor
Swift.

CONSIDERACOES FINAIS
Com base no que foi apresentado, € possivel concluir que o cantor Harry Styles
tem se utilizado de maneira eficaz da estratégia easter eggs — que na midia sdo uma

referéncia a mensagens secretas, recursos extras ou piadas internas (SOARES, Nayara,
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2019) — e de uma identidade visual peculiar e marcante. O objetivo é construir um
relacionamento com seus fas, conquistar novos seguidores e impulsionar a venda dos seus
singles e produtos, rompendo com a “carapuca do individuo blasé¢”. O reconhecimento
adquirido por ele através da midia internacional e os dados das plataformas de
streamming apenas confirmam que ele tem sido bem-sucedido no uso de estratégias

ousadas e cativantes.
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