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Todo mundo diz NAO: uma anélise sobre o comportamento de fandoms de k-pop

na internet!
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RESUMO

Este resumo expandido, realizado durante a graduacdo de Publicidade e Propaganda,
consolidado a partir de reflexdes na disciplina tedrica Planejamento de Midia e Redes
Socias, expde as diferentes possibilidades de fortalecimento de lagos entre fés e idolos,
particularmente cantores e grupos de K-Pop, que € um género que constantemente cresce
e estrutura-se globalmente e como ele é utilizado como um recurso de dominacdo sutil da
cultura leste-asiatica pelo mundo, sobretudo com o engajamento de fas nas redes sociais

online e na afirmacdo politica desse movimento, caracteristico da légica de soft power.

PALAVRAS-CHAVE: cibercultura; hallyu; ativismo; redes sociais.

INTRODUCAO

A arte e a critica social, por vezes sutis, nas canc¢des do grupo sul-coreano BTS
(HEAd e em hangul), expdem o paradigma social de uma geracdo que recebe
estimulos visuais e informacionais a todo tempo, consome diversos tipos de cultura, traz
a tona traumas geracionais e ainda atua como protagonista de movimentos sociais que
refletem ideais de justica e equidade. A cangdo em questdo, evidenciada pelo titulo deste
trabalho, é a misica N.O # (BTS, 2013), mesmo ano em gue 0 grupo, Composto por sete

membros, debutou no mundo da musica pop sul-coreana, o K-Pop.

Trabalho apresentado na 1J08 — Estudos Interdisciplinares da Comunicacéo do 26° Congresso de Ciéncias da
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2 Graduanda do curso de Publicidade e Propaganda da UNESA, email: me.bsignor@gmail.com

3 Orientadora do trabalho. Professora do Curso de Publicidade e Propaganda da UNESA Niter6i, email:
flavia.rodrigues@estacio.br

4 pdogg"Hitman" Bang, RM, Suga, Supreme Boi. In: BTS. O!RULS,2?. Coreia do Sul: Big Hit Music, 2013. 1 CD.
Faixa 2.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
262 Congresso de Ciéncias da Comunicacdo na Regido Sudeste — Niterdi/RJ — 01 a 03/06/2023

A influéncia sul-coreana pelo globo é conhecida como hallyu, ou onda coreana,
que consiste no processo de popularizagdo e expansdo da cultura sul-coreana,
potencializada a partir da década de 90. E por meio desta que se fazem presentes
producdes audiovisuais, como o cinema e as novelas (k-dramas), além da musica e a
culinéria como fatores influenciadores de opinido, valores e compartilhamento de ideias,
que paulatinamente penetram no inconsciente coletivo de demais partes da Asia e paises
ocidentais. Paises como China, Japdo e Coreia do Sul exemplificam o que chamamos de
soft power®, pois sua dominagdo em relagdo aos demais paises é feita ndo por poderio

bélico, mas por meio de sua influéncia cultural e ideoldgica.

O consumo de midia asiatica per se configura uma légica de subversao da midia
ocidental. O espaco dado para narrativas fora do imperialismo vigente da América do
Norte e europeu €, ainda, consideravelmente pouco expressivo, embora esteja mudando,
aos poucos. A visibilidade e a representatividade asiatica na midia mainstream €
superficial, com personagens em séries e filmes que atuam como coadjuvantes ou

limitados a papéis ficticios.

Portanto, mobilizar e perpetuar dinamicas pautadas no consumo material e
ideologico, se da em ndo somente em espacgos tradicionais ou institucionais, mas € no
cerne do crescimento de fandoms e demais consumidores do entretenimento fora do eixo
Estados Unidos-Europa, que se associam a quebra de padrbes de comportamento
caracteristicos de entidades que possuam autoridade. A desobediéncia epistémica
(URBANO, et al 2021) é apontada, por sua vez, como uma alternativa de ocupar espacos,
tanto digitais quanto tradicionais, por meio de mobilizagdes. O ciberespago (LEVY,
1996) é entdo onde se constrai e se reproduz narrativas decoloniais, pois nesse dito espaco
ndo-fisico, maltiplas vivéncias sdo compartilhadas, a fim de democratizar questbes

sociais, como denudncias a abusos e campanhas contra descriminacao.

Um membro de um grupo musical pode ser tdo, ou até mais influente para a
geracdo Z, do que um ativista vinculado a uma causa ou partido politico, pois figuras
midiaticas desempenham papeis sociais diversos em uma era digital onde ha acesso

constante a vida d’outrem, permitindo que o imaginario dos fas seja respaldado em
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suposicdes, mas que geram uma repercussdo enorme a medida que se produzem virais e

hashtags que escapam a bolha de f&s e séo repercutidas em diversas plataformas.

RELACOES ENTRE FAS E ATIVISMO

A relacdo de fas ocidentais para com artistas asiaticos, se da por um laco de
sociabilidade diferente dos fas que se encontram proximos a eles, geograficamente. A
forma como o poder circula pelas redes e como 0s atores sociais se comportam é menos
hierarquica e centralizada, como pontua Mercklé (2011), em seu modelo de relacbes
sociais combinatdrias. As conexdes geradas por fas dos mais variados géneros musicais,
filmes e séries, sobretudo os de conteddo geek, que incluem anime, mangas, webtoons,
sagas e antologias, gera um tipo de solidariedade unico, por conta do pertencimento a

nichos especificos.

Desta forma, a producéo e a reproducdo de culturas fora da logica normativa e
colonial, se fazem presente por meio de narrativas contadas através das plataformas de
redes sociais, assim como contetudo original fanmade, como as fanfictions e fansubs. A
transgressao da forma usual de se consumir musica e demais manifestacdes artisticas s6
é possivel porque existe o ciberespaco, que aproxima pessoas, cada qual com sua historia

e modo de viver.

METODOLOGIA

Uma revisdo bibliografica acerca do tema de interacdo social e capitalismo
informacional foi realizada a fim de construir uma base tedrica que respaldasse a
simbdlica e complexa relagdo entre fas e idolos. Autores da teoria da comunicagéo, como
LEVY (1999) e JENKINS (2009) e a contribuicéo filosofica de HAN (2022), inspiraram
a procura por visualizar, na pratica, o que significa a cultura de convergéncia, cultura
participativa e inteligéncia coletiva, frente a abundancia de estimulos visuais que é gerado

nas dindmicas sociais da chamada sociedade da informagé&o.

Como usuéria de espacos de convivéncia entre fandoms de cultura sul-coreana,

principalmente o Twitter e TikTok, foi possivel realizar um trabalho de observacao
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participante e notar a complexidade das relagdes sociais e parassociais® que sdo a pauta
deste trabalho. A paixdo e a admiracdo que une pessoas, também acompanha conflitos na
mesma proporg¢do, com brigas e discussdes entre diferentes grupos de fés e uma devocao
quase que unilateral a pessoa que tanto se admira. A retérica da maioria dos fas e seus
dilemas é de que a fama do seu idolo favorito jamais deve ser questionada. 1sso se
perpetua através de replies repletas de insultos e com argumentacdes que se contradizem,

muitas das vezes, gerando uma confusdo de ideias.

Todavia, apesar das contradi¢cdes e embates que os fandoms de k-pop causam
entre si, a capacidade de mobilizagdo’ que os jovens usuarios das redes conseguem
promover &, de fato, incontestavel. A convergéncia é entdo exemplificada em atos como
0 boicote, a transgressao e memes, cada qual com uma funcéo social diferente, mas que

gera uma cultura de consumo ativo, criatividade e impulsividade.

CONSIDERACOES FINAIS

Este foi um breve trabalho da matéria Planejamento de Midia e Redes Sociais, no
qual foi possivel estudar a comunicac¢do social como um mecanismo de producdo de
conteudo ludico e em conformidade com as necessidades de consumo das novas geracoes
na contemporaneidade. Mais do que atuar como profissional de Publicidade, é preciso
entender que por tras de qualquer conceito de marca ou produto, ha leituras e vivéncias
diversas que estimulam a criatividade e 0 pensamento critico, condi¢des indispensaveis

para a construcao de narrativas fora do lugar-comum.

O entretenimento musical da Coreia do Sul foi o foco deste resumo, no intuito de
mostrar como o ciberespaco realiza pontes e conexdes para além do 6bvio, assim como
contradic@es, sintomaticas de uma sociedade hiperconectada, e que exige maior atengdo
devido ao fluxo ininterrupto de informacdes. A hallyu traz consigo o intuito de crescer
enquanto produto cultural ao redor do globo, em contrapartida ao contexto de crise

econdmica global, e as consequéncias da pandemia de COVID-19, que aprofundou as

6 GILES, David. C. Parasocial Interaction: A Review of the Literature and a Model for Future Research. 2009.
Disponivel em: 11ng.com/GoKAD. Acesso em: 07 abril 2023.
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desigualdades sociais e radicalismos ideoldgicos. E, portanto, um objeto de estudo
pertinente, explicitando o éxito do soft power como recurso de atracdo de investimento e

capital externo e a cultura popular como agente de transformacao da sociedade.

Alem disso, argumenta como os fas, enquanto consumidores habituados com
espacos digitais, podem contribuir para promover manifestacdes artisticas sem que haja
incentivo paratal. A decolonialidade se da ndo somente pelo ativismo politico tradicional,
que é crucial para a fomentacdo de mudancas concretas, mas também pela reafirmacao
da existéncia de um grupo marginalizado e a ocupacdo de espacos tradicionais, dar voz a
propria trajetoria e trazer debates significativos, corroborando para a subversao gradual

da ldgica enraizada em valores predominantemente do norte global.
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