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RESUMO

Com o desenvolvimento da tecnologia, novas formas de consumo e fluxos
comunicacionais estdo se apresentando para a sociedade, e formatos e modelos
pré-estabelecidos estdo se modificando e se apresentando em novas midias. Este artigo
pretende investigar as transmissdes esportivas da Caz¢ TV, tomando como recorte
empirico os jogos do Vasco da Gama no Campeonato Carioca 2023. Por meio da AMA,
Anadlise da Materialidade Audiovisual, (Coutinho, 2018) busca-se analisar as linguagens
e marcas de transmissdo utilizadas pelo canal do Youtube Caz¢ Tv.
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CORPO DO TEXTO

Como contexto geral do estudo em questdo, compreende-se neste artigo que o
futebol ¢ um elemento social consolidado no Brasil, uma vez que para os brasileiros
representa muito mais que somente um esporte, ele faz parte da construg¢do da cultura e
de uma paixdo nacional. Estudar o futebol ¢ estudar a sociedade brasileira (Damatta,
1982), tal a forca que um exerce sobre o outro. Podemos dizer que o futebol ndo € um
universo fechado em si mesmo, ele se coloca em um universo de praticas € consumos,
estruturados e constituidos como um sistema (Bourdieu, 2004).

Com o advento da tecnologia, as radios, a televisdo e, agora, a internet, o acesso
ao esporte, ao consumo dos produtos gerados por ele - os campeonatos, os programas de
televisao, as transmissdes das partidas, os produtos personalizados dos times - tornou-se

mais facil e democratico. Com isso, o futebol se desenvolveu e comegou a ocupar novos
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espagos e ultrapassar barreiras de circulagdo fazendo com que a torcida de um clube
conseguisse se aproximar ainda mais do seu time de coragdo e estabelecer relagdes de
identidade e de pertencimento através desta nova forma de relacdo e interacao.

Entendendo que estamos em um ambiente globalizado (McLuhan, 1962) e
midiatizado (Sodré, 1999; Hjarvard, 2012, 2014) pode-se dizer que para que o esporte
se torne o espetaculo (Bourdieu, 2004) que temos hoje na sociedade contemporanea, ¢
fundamental a presenca dos meios de comunica¢do na mediagdo deste esporte. Nessa
ambiéncia de midiatizagdo de cerimonias esportivas, publico e midia se retroalimentam;
os torcedores sdo participantes que, mesmo sem um capital de investimento financeiro,
constituem parte fundamental, ja que sé existe o espetaculo futebolistico com a presencga
de um publico (Helal, 2001). Os integrantes da torcida, organizada ou ndo, sdo levados
por um sentimento de identidade e pertencimento clubistico (Damo, 2012). Com sua
presenca manifestam seu apoio ao time ocupando as arquibancadas - os quais ndo tem
um capital de investimento financeiro, mas “investem” no clube a partir da sua presenga
nos estadios (Damo, 2008) - e, agora dentro da nova realidade virtual (Sodré, 2014;
Hjavard, 2012, 2014) também consumindo produtos midiaticos e aqueles ofertados em
mensagens midiatizadas com a marca do time. Compreendendo o esporte
contemporaneo como um produto dessa relagdo mercado/midia/sociedade, ele se coloca
em um campo de convergéncia de interesses quando precisa atender a esses trés atores
que constituem o sistema.

Tomando a internet como um espaco fértil para a expansdao da comunicagao,
neste presente trabalho busca-se compreender um movimento que vem crescendo dentro
do universo do esporte: a atuagdo dos streamings em novos fluxos comunicacionais em
que se constituem os espacos de transmissdo de partidas de futebol em diferentes
plataformas. O primeiro passo para a ruptura da exclusividade das emissoras televisivas
nas transmissoes futebolisticas foi dado pelo Clube Regatas do Flamengo, em 2020,
quando decidiu ndo vender seus direitos de transmissdo do Campeonato Carioca para a
Rede Globo, emissora que havia assinado com a FERJ (Federagdo de Futebol do Estado
do Rio de Janeiro). As partidas em que o time rubro-negro carioca tinha o mando de
campo foram transmitidas por meio da FIaTV, o canal do Flamengo no Youtube. A

partir dai outros times cariocas, como o Fluminense Futebol Clube, mas também de



INTER Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao

262 Congresso de Ciéncias da Comunicac¢do na Regido Sudeste — Niteroi/RJ — 01 a 03/06/2023

outros estados brasileiros, como Sociedade Esportiva Palmeiras, foram investindo em
transmissoes proprias.

Outros arranjos produtivos passaram a associar torcedores-realizadores e times,
como ocorreu na transmissdao do segundo jogo da disputa da Taga Rio do Campeonato
Carioca de 2023, entre Vasco (mandante) e Flamengo. A transmissdao da partida foi
realizada pela Cazé TV, canal no Youtube, que constitui o recorte empirico deste estudo.
Vale acrescentar que, como ocorreu trés anos antes com o Flamengo, o Vasco da Gama,
em 2023, n3o assinou o contrato de transmissiao com a TV Bandeirantes, emissora
detentora dos direitos do Campeonato Carioca até¢ 2025. Os direitos de transmissao das
partidas em que o Vasco ¢ o mandante de campo foram vendidos para o canal Cazé TV.

Esse tensionamento entre times, torcida e emissoras/ canais de entrega das
transmissoes das partidas de futebol serd abordado no presente artigo considerando as
questdes comerciais implicadas nas relacdes de financiamento destes canais e as
barreiras de mercado (Brittos, 2011), tendo em vista essa modificacdo no sistema de
venda dos direitos de transmissdo dos clubes nos campeonatos. Também sera objeto de
investigacdo as marcas da transmissdao de uma partida de futebol no Youtube,
plataforma que hospeda a Cazé TV, e aspectos de linguagem tomando como método a
Analise da Materialidade Audiovisual (Coutinho, 2018), que busca tragar uma avaliacao
dos produtos audiovisuais como um todo, considerando o texto, o para-texto e seus
elementos como uma unidade, sem que seja necessaria a decomposi¢ao deste material.

Como hipdtese a ser investigada neste estudo considera-se que, quanto aos
resultados esperados, a Cazé TV tem conseguido alcangar uma audiéncia relevante nas
transmissdes ao vivo das partidas de futebol. Por exemplo, na final da Taga Rio - final
do primeiro turno do Campeonato Carioca -, jogo entre Vasco e¢ Flamengo, a
transmissao alcangou 60 milhdes de visualizagdes e quatro milhdes de espectadores
simultineos®. Por sua vez, quanto as linguagens utilizadas nas lives, percebe-se uma
alteracdo sutil quando comparada as tradicionais transmissdes, porém mantendo o
padrdo televisivo ja bem aceito e legitimado pela sociedade brasileira. A participacdo e
interacdo do publico ao vivo, permitida pelo Youtube, trazem um ar mais jovial ndo

somente ao texto falado durante a transmissdo, mas também nas imagens, uma vez que
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os integrantes das lives adotam uma postura mais leve e descontraida. Além disso,
nota-se que hd a presenga de uma nova estratégia de compartilhamento desse produto
midiatico: cortes de momentos importantes dos jogos transmitidos no canal, como gols,
lances perigosos e polémicos, sdo compartilhados ao decorrer da partida em outras
plataformas, como Twitter, permitindo que os torcedores acompanhem os jogos em
outras telas. Sendo assim, € possivel dizer, preliminarmente, que o alcance da
transmissdo € maior do que as métricas do Youtube de visualizagdes e curtidas apontam,
0 que pode aumentar a relevancia da transmissdao, € até mesmo os valores de

propagandas e patrocinios envolvidos, da Cazé TV.

REFERENCIAS

BRITTOS, Valério Cruz. Capitalismo contemporineo, mercado brasileiro de televisao por
assinatura e expansdo transnacional. 2001. 425f. Tese (Doutorado) — Programa de
Pos-Graduagdo em Comunicagdo ¢ Culturas Contemporaneas, Universidade Federal da Bahia —
UFBA, Salvador, BA, 2001.

BOURDIEU, Pierre. Coisas Ditas. Sdo Paulo: Editora Brasiliense, 2004.

COUTINHO, Iluska. Compreender a estrutura e experimentar o audiovisual - Da
dramaturgia do telejornalismo a analise da materialidade. In EMERIM, C; COUTINHO, I &
FINGER, C. Epistemologias do telejornalismo brasileiro. Florianopolis: Insular, 2018.

DAMATTA, Roberto. Universo do Futebol. Rio de Janciro: Edi¢des Pinakotheke, 1982.

DAMO, Arlei Sander. Paixido partilhada e participativa — o caso do futebol. Historia:
Questdes & Debates, Curitiba, n. 57, p. 45-72, jul./dez. 2012. Editora UFPR.

DAMO, Arlei Sander. O futebol e suas propriedades estéticas: estilo, tempo e espaco em
perspectiva antropoldgica. Estudos de Sociologia: Revista do Programa de Poés-Graduagdo
em Sociologia da UFPE, Recife, v. 14, n. 2, p.157-198, 2008.

HJARVARD, Stig. Midiatizacdo da cultura e sociedade. Tradugdo de André de Godoy Vieira.
Sdo Leopoldo: UNISINOS, 2014.

HJARVARD, S. Midiatiza¢ao: conceituando a mudanga social e cultural. Revista Matrizes, Sao
Paulo, n. 8, v. 1, 2014. p. 21-44. DOI: https://doi.org/10.11606/issn.1982-8160.v8ilp21-44



https://doi.org/10.11606/issn.1982-8160.v8i1p21-44

INTER Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao

262 Congresso de Ciéncias da Comunicac¢do na Regido Sudeste — Niterdi/RJ — 01 a 03/06/2023

HELAL. Ronaldo. Midia, construcao da derrota e o mito do herdi. In: SOARES, A. ],
LOVISOLO, H. A invengdo do pais do futebol: midia, raca e idolatria. Rio de Janeiro: Mauad,
2001.

MCLUHAN, Marshall. A galaxia de Gutenberg: a formacdo do homem tipografico. Tradugdo
de Anisio Teixeira e Leonidas Gontijo de Carvalho. Sdo Paulo: Companhia Editora Nacional,
1962.

SODRE, Muniz. A ciéncia do comum: notas para o método comunicacional. Petropolis, RJ:
Vozes, 2014.



