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RESUMO

O atual artigo apresenta resultados preliminares de pesquisa de Iniciacdo Cientifica que
investiga a efetivacdo do compromisso nas edi¢cdes dos telejornais da emissora publica
brasileira, TV Brasil e também em uma de suas parceiras, a Rede Minas. Nesse artigo,
apresentamos resultados preliminares do projeto macro, em um texto que busca analisar a
relacdo da TV Brasil e da Rede Minas com as redes sociais. Para analisar como os telejornais
se apropriam das novas tecnologias, estabeleceu-se um recorte temporal de dois meses,
fevereiro e margo de 2023. Para isso identificou-se, por meio de pesquisa documental, como
as duas emissoras publicas de TV recortam os telejornais para sua insercao no ambiente digital.

PALAVRAS-CHAVE: telejornal; audiovisual; informac&o; emissoras publicas; jornalismo.

RESUMO EXPANDIDO

Por muito tempo, o jornalismo audiovisual foi monopolizado por familias influentes do
pais, que assumiram o papel de informar aos brasileiros os acontecimentos (RIOS et al., 2015).
Com isso, 0 que mais ocorria (e ocorre até o atual momento) é que essas redes privadas de
comunicacdo sdo movidas basicamente pelo dinheiro, pois é ai que se dd o problema da
disseminacdo de noticias que nem sempre consegue ser efetivada.

Ao observar a concentragdo da midia no Brasil, sobretudo no setor televisivo — ao qual
possuimos mais interesse em analisar no presente trabalho, Marinoni (2015) destaca que cinco
grandes empresas de comunicag¢do formam um oligopolio midiatico, sendo elas: Rede Globo,

com 123 emissoras (proprias e afiliadas); Rede SBT, com 114 emissoras (proprias e afiliadas);
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Rede Record, com 108 emissoras (proprias e afiliadas); Rede Bandeirantes de Televisdo, com
49 emissoras (préprias e afiliadas); e RedeTV!, com 40 emissoras (proprias e afiliadas).

Como contrapartida a esta concentracdo midiatica das emissoras de carater privado, ha
14 anos atras comecou a ser idealizada uma rede estatal de comunicagdo, mais especificamente
a Empresa Brasil Comunicacdo (EBC), com o intuito de ofertar ao cidaddo uma programagao
fora do padrdo das redes convencionais, auxiliando na ampliacdo de conteudos, sendo
jornalistico ou nao.

A partir da Medida Provisdria 398, que posteriormente se tornou a Lei 11.652/2008°,
em outubro de 2007 foi autorizada a criacdo da Empresa Brasil de Comunicacdo (EBC), que
teria como principal objetivo garantir o pluralismo, a diversidade e a promogao da cidadania,
bem como desenvolver uma comunicagao de interesse publico em detrimento do interesse do
publico.

Neste contexto, a fim de oferecer ao publico brasileiro informac6es de qualidade no
espectro audiovisual, dois meses ap6s a criacdo da Empresa Brasil de Comunicagdo, em
dezembro de 2007, foi criada a TV Brasil, que nasceu com a tarefa de complementar e ampliar
a oferta de conteudos, j& que ndo possuem obrigacdes e interesses mercadoldgicos
(COUTINHO, 2013), pautando-se em uma programacdo de natureza informativa, cultural,
cientifica e formadora da cidadania (TV BRASIL, 2018).

Coutinho (2013) ressalta como uma das potencialidades de uma emissora de TV
Pablica a independéncia politica e financeira, 0 que garantiria uma menor concentracao
midiatica e, consequentemente, contribuiria para uma comunicacao plural, diversa e apartidaria
(COUTINHO, 2013, p. 21).

Desde entdo a rede de comunicacdo publica vem cumprindo a misséo de informar,
juntamente com redes parceiras, como a Rede Minas que tem uma exploracdo estatal, e atua na
regido de Minas Gerais, com alguns canais locais, podendo ser nacional, regional e local.

Com uma criagdo mais antiga em relacéo a TV Brasil, em dezembro de 1984 Tancredo
Neves fundou a Rede Minas, que se intitulava uma emissora publica e educativa que se balizava
no intercdmbio de valores, educacéo e cultura para a populacdo (RTVM, 2017).

Delimitados os objetivos e objetos a serem trabalhados, o presente artigo busca

compreender se estes canais das emissoras publicas — em ambito local/regional e nacional —

5 Lei 11.652/2008. Disponivel em:
https://legislacao.presidencia.gov.br/atos?tipo=LEl&numero=11652&an0=2008&ato=98fETT61UNRpWT349.
Acesso em: 12 abr. 2023.
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tém mantido o dever de entregar o telejornalismo de interesse publico para os telespectadores
brasileiros, mesmo que de forma virtual e em outras telas, e de qual maneira eles vém fazendo
isso pelas redes sociais, sites e streamings, possibilidades estas que se apresentam com a
expansdo tecnologica e se inserem em um contexto de telejornalismo expandido, como defende
Mello Silva (2017).

E é justamente na observancia sobre o cumprimento ou ndo do papel que essas
emissoras assumiram de promover uma comunicacao publica capaz de ofertar informacéo de
qualidade no pais que se insere o principal enfoque deste trabalho. Como recorte temporal da
presente pesquisa, estabeleceu-se os meses de fevereiro e marco de 2023, que se justificam por
ser um periodo de plena atividade politica, econdémica e social no cenério brasileiro e que pode
trazer importantes elementos sobre o cumprimento do papel de uma emissora publica por parte
da TV Brasil e da Rede Minas.

Para isso, tomamos como métodos a Analise Documental (FONSECA, 2002; GIL,
2008), que nos possibilita analisar documentos de diferentes fontes e de formatos distintos,
incluindo documentos disponiveis de forma online, e que ainda ndo receberam tratamento
analitico prévio; e a Analise da Materialidade Audiovisual (COUTINHO, 2016; 2018) que tem
como intuito a avaliagdo de materiais audiovisuais como uma unidade texto e paratexto,
considerando ndo apenas os elementos textuais, como também as imagens, 0s cenarios em que
foram realizadas as gravacdes, os artificios graficos utilizados, o contexto em que o material
foi retirado e as impressdes que estes contetidos recebem no espectro digital. A partir destes
métodos busca-se compreender a maior utilizacdo dos canais publicos para aderirem aos usos
tecnologicos.

Entre os resultados preliminares identificou-se que os canais mais utilizados pela TV
Brasil e Rede Minas para publicizar seus telejornais na esfera digital séo a atualiza¢ao de seus
sites e postagens nos perfis oficiais nas redes sociais digitais.

Com os estimulos cada vez maiores da Internet relacionado diretamente aos fluxos
informacionais, ela fez com que a populacdo conseguisse ficar ainda mais globalizada,
modificando diretamente os veiculos que circulam, possibilitando desta forma uma
hipertextualidade e uma interatividade maior do publico com os veiculos (PEREIRA e
COUTINHO, 2020).

Reiterando a centralidade da TV no Brasil como forma de acesso a informacgdes, ja que

suas narrativas sobre fatos e acontecimentos permeiam intera¢des sociais, realizam construcoes
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imagéticas hegemonicas, (é)ditam o Brasil” (COUTINHO et al, 2018, p. 87), ha de se
considerar também o crescimento e a evidéncia da internet e dos aparelhos digitais na
atualidade.

Diferentemente de poucos anos atras, como em 2019, que apenas 79,5% dos lares
tinham acesso a internet (IBGE, 2019), este numero subiu para cerca de 90% das casas
brasileiras tendo acesso regularmente a internet (IBGE, 2021), uma porcentagem muito mais
consideravel.

Esta expansao tecnoldgica também se reflete nas formas de consumo do telejornalismo,
0 que possibilita que emissoras originalmente de TV, como a TV Brasil e a Rede Minas, se
oferecam como potenciais espagos de informacédo publica, gratuita e de qualidade em ambito
nacional - e global, ja que na web é possivel consumir contetudos que vao além das localidades,
como ocorre com a Rede Minas, que é uma emissora de televisdo local/regional, mas que agora
com o virtual se coloca como um espaco de informagao sem limitacoes geogréficas (PEREIRA,
2020).
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