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A formacio de clichés nas comédias romanticas brasileiras - um percurso por
lugares cotidianos e sua configuracio em espacos nas narrativas.!

Paula Lagoeiro Jorge Muniz?

RESUMO

O artigo baseia-se em pesquisa quali-quantitativa, realizada pela autora, em 2021, sobre
titulos brasileiros do género comédia romantica, disponiveis no catdlogo da Netflix, e
visa observar a transposicdo dos ambientes cotidianos de lugar a espaco (CERTEAU,
1998) nas narrativas por meio da anélise de dois momentos iconicos para o formato: o
primeiro encontro do casal protagonista e o happy end. Utilizando-se de elementos
diegéticos que conformam as cenas e que, se tornam passiveis de performar clichés, ou
imagens-lei (GUERON, 2011), buscamos identificar a incidéncias de relatos similares na
constru¢do do imaginario popular, por meio da reincidéncia de elementos nos diferentes
titulos, que refor¢am a representacdo idealizada do amor na midia.
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CORPO DO TEXTO

O amor romantico ¢ moldado na idealizagdo e a industria cultural tem papel
fundamental na construgdo de suas crengas, valores e expectativas que impulsionam o
individuo a desejar um ideal de felicidade diretamente ligado a possibilidade de
completude no outro e, que em sua produ¢ao de sentidos apontam, ainda que
inconscientemente, como o sujeito deve se sentir ou como reagir, condicionando-o, desde
a infancia, a buscar o happy end, o amor contra todos os males (LINS, 2017). O género
comédia romantica que, por meio de seus codigos e elementos diegéticos reiterados
continuamente em incontdveis obras, alimenta a representacdo idealizada do amor para o
senso comum utilizando-se frequentemente de cenarios reconheciveis no cotidiano —

sejam eles: ambientes triviais, icones arquitetonicos ou paisagens naturais — e

! Trabalho apresentado na DT 4 — Comunicagio Audiovisual do 26° Congresso de Ciéncias da Comunicagio na
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transformam esses lugares em espagos através dos relatos, ou seja, por meio da conjungao
de enunciados que formam a narrativa construida para determinada historia.

Um forasteiro que chega em uma cidade, jovens que se opde na escola, o fator
destino em uma grande cidade, caminhar de maos dadas na beira da praia, um beijo na
chuva em um parque, o desencontro na plataforma de metro, a corrida para alcangar a
antessala de um aeroporto. Estas descricdes de cenas sdo facilmente acessadas no
repertdrio de enunciados do género comédia romantica e, quando articuladas no percurso
da narrativa, padronizam a imagem e destinam a sua composicdo uma série de valores
perante ao que se expressa (GUERON, 2011). O cotidiano das cidades, quando
representado por meio de relatos ficcionais, reforca as imagens de seu percurso, formando
assim um ambiente vivo, envolto em elementos que determinam a acdo de seus
personagens e traduzem os espacos como “lugares praticados, para nossa compreensao

13

de analise: a cena. Tais como os elementos filmicos, os relatos “... atravessam e
organizam lugares; eles os selecionam e os reunem num s6 conjunto; deles fazem frases
e itinerarios. Sao percursos de espacos. ” (CERTEAU, 1998, p.199)

A identifica¢do de lugares — tal qual a esfera em que se ordenam elementos — e
sua transposi¢do para espagos — como representacdo através do relato, da acao narrada,
operam como mediador ‘“das operagdes que os orientam, o circunstanciam, o
temporalizam” tais ambientes.(CERTEAU, 1998, p. 202). A articulacdo dos enunciados
que formam as imagens filmicas produzem percursos para leitura de codigos pré-
estabelecidos e que proporcionam a formagao de clichés ou de imagens-lei que permitem,
ainda que genericamente, a assimilacao de seus codigos através de multiplos referenciais
que constituem a cadeia de formacdo da representagdo do amor na sociedade
contemporanea.

Quando o ordinario, o cotidiano, passa a ser codificado e comercializado em
imagens audiovisuais sua reproducao passa a ser interpretada como algo excepcional. O
sujeito, imerso em uma polifonia de codigos sociais que produzem subjetividades,
otimizado pelo carater glocalizado de linguagem presente nas produgdes audiovisuais
contemporaneas, nas quais caracteristicas globais e locais sdo mescladas, produzindo
sentidos amplamente assimilados pela audiéncia, identifica essas representacdes nas

imagens filmicas e, uma vez que, afetados por elas através do processo de subjetivagao,
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as projetam no reconhecimento de lugares da cotidianidade e buscam tecer, ainda que de
forma inconsciente, percursos similares para si.

. Envolto pela perspectiva de tornar suas experiéncias em “de fato, um verdadeiro
filme” — o sujeito mimetiza falas e comportamentos ja processados como romanticos, seja
na sua performance nos produtos audiovisuais ou na reproducao de seus clichés na pratica

ordindria da vida. Assim como no espago midiatico, ndo ha vida cotidiana sem imitagao.

[...] sem mimese, nem o trabalho, nem o intercambio seriam possiveis.
Como sempre, o problema reside em saber se somos capazes de
produzir um campo de liberdade individual de movimentos no interior
da mimese, ou, em caso extremo, de deixar de lado completamente os
costumes miméticos e configurar novas atitudes. (HELLER, 2014, p.
55).

Para Félix Guattari a ideia de subjetividade ndo advém de “uma simples somatoria
de subjetividades individuais”, mas que a subjetividade individual “resulta de um
entrecruzamento de determinacdes coletivas de varias espécies, nao sO sociais, mas
econdmicas, tecnoldgicas, de midia, etc.”, no qual o sujeito esta centrado no meio de uma
profusdo de codigos que promovem sentidos. (GUATTARI; ROLNIK, 1996, p. 34).
Considerando as contribui¢des de Beatriz Jaguaribe (2007), uma das “(...) postulagdes da
modernidade tardia ¢ a percepcao de que os imaginarios culturais sdo parte da realidade
€ que nosso acesso ao real e a realidade somente se processa por meio de representacgoes,
narrativas e imagens” (JAGUARIBE, 2007, p.16). Ao reconhecer suas imagens ou outras,
codificadas nas multiplas telas, o sujeito contemporaneo ¢ intimamente entrelagado pelo
processo de estetizagdo da vida cotidiana.(LIPOVETSKY; SERROY, 2015)

A articulacdo das relagdes afetivas projetadas sob o prisma de sua representacao
na imagem filmica nas comédias romanticas, ademais do ato estratégico da estruturagao
de narrativas aderentes aos esquemas proprios do género, possibilita a producao de uma
série de imagens cliches, que atuam como imagens-leis definindo fronteiras de
significados, padronizando o ver e “esvaziando” as imagens da representacdo mididtica
do amor na contemporaneidade

Através da andlise de vinte e sete titulos brasileiros, que compde o catalogo de

streaming disponivel na plataforma Netflix, classificados como pertencentes ao género
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comédia romantica3 (MUNIZ, 2021), verificaremos a reincidéncia de lugares e da
combinacdo de relatos (elementos diegéticos) no percurso dos espagos em dois momentos
comuns para estrutura¢do da narrativa de género: o primeiro encontro entre o casal
principal em cena e o happy end. O recorte busca identificar como a estruturagao das
narrativas exploram tais elementos para constru¢ao de cliches sobre a 0 amor no contexto
brasilieiro visando tragar um panorama sobre as obras elencadas e seus pontos de contato

no exercicio de formagao de imagem.
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