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RESUMO
Esta pesquisa tem como objetivo compreender a dindmica do engajamento de fas em sites

de redes sociais e para tragar estratégias e utiliza-lo de forma assertiva para alavancar os
resultados de langcamentos musicais em plataformas como o Spotify. A inddstria
fonografica vive um momento de expansao ap6s uma década de transi¢do para uma nova
I6gica de consumo baseada nas plataformas de streaming, além de grande influéncia das
novas dindmicas de entretenimento musical nos sites de redes sociais. Assim, a pesquisa
se propde a mapear brevemente como se deu esse processo, além de elucidar as nogoes
de género musical, propagabilidade e cultura de fés.
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INTRODUCAO
Em uma era de pandemia, o consumo de streaming nas plataformas digitais, com

contetidos “sob demanda” e cada vez mais segmentados, se torna cada vez mais essencial.
E importante observar, portanto, como a dindmica de lancamentos da industria
fonografica mudou, ap6s passar por profundas mudancas na Ultima década, seja por
fatores técnicos — como a facilidade para criacdo de discos e singles —, seja pela
praticidade para circulacdo e divulgagdo na era de revolugdo na comunicagdo em que
vivemos.

Na virada para o século XXI, as gravadoras viviam uma época de muito lucro

executando um trabalho assertivo com seus artistas. Para estes, eram dados suportes
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diversos que permitiam fazer um planejamento estratégico e manter um fluxo de
construgdo constante do trabalho artistico em seus posteriores processos de divulgagéo.

No entanto, apesar da complexa estrutura de funcionamento, ainda assim néo era
facil criar um disco. O processo envolvia um arduo trabalho de engenharia de audio feito
nos estudios para garantir melhor timbragem de instrumentos e superior qualidade de
gravacdo, além de um alto investimento para producdo dos CDs nas fabricas. As
gravacOes em si ja representavam um custo que beirava os milhdes dependendo do tempo
que os artistas/bandas levavam para finalizar os albuns.

Em paradoxo, o cenério atual para que um artista lance uma musica é muito mais
simples, tendo em vista que as gravacdes podem ser feitas em casa ou em estudios de
pequeno porte, por meio de equipamentos baratos e softwares (programas) de gravacao
gréatis. Alem disso, ndo € mais necessario investimento em midia fisica como os CDs,
basta transferir o arquivo da musica para uma distribuidora digital que em poucos dias a
musica estara disponivel em plataformas de streaming.

Dada essa contextualizacdo, é importante reconhecer que o intenso processo de
democratizacdo resulta em um ritmo alarmante de divulgacdo de musica. Segundo dados
divulgados pelo Spotify no ano de 2020, a plataforma recebe em seu catalogo cerca de 40
mil musicas diariamente*. Com uma quantidade tdo grande, como filtrar aquilo que é bom
ou ruim? E neste ponto que as playlists ganham protagonismo, observando que o
algoritmo da plataforma cria elas para os usuarios baseadas em seu gosto pessoal. Assim
é possivel descobrir novas sonoridades/artistas aos quais 0 seu ouvido ja esta acostumado.

No entanto, mesmo com um algoritmo preciso, ndo € de se surpreender que
somente ele ndo € suficiente para se ter sucesso e viver da sua propria masica. Finalmente
chegamos no problema que se pretende analisar: como ter notoriedade em meio a milhdes

de musicas e artistas que sao lancados todos os anos?

JUSTIFICATIVA
Este trabalho nasce da necessidade de entender como sdo obtidos bons resultados

em lancamentos musicais por meio de planejamento antecipado e constante presenca nas

* Nearly 40,000 tracks are now being added to SPOTIFY every single day. In: Music
Business Worldwide, Londres, 29 abr. 2019. Disponivel em:
<www.musicbusinessworldwide.com/nearly-40000-tracks-are-now-being-added-to-
SPOTIFY-every-single-day/>. Acesso em: 14 abr. 2021.
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midias digitais. Além disso, pela trajetoria de atuacdo profissional do autor nas etapas de
producdo e circulagdo musical no estado do Rio de Janeiro, houve uma motivagéo pessoal
para que 0 assunto pudesse ser abordado de forma mais objetiva, ainda que em um
formato que pretende ser sucinto.

Ap0s pouco mais de 20 anos desde o inicio de prejuizos sofridos pelo mercado da
musica por conta de tecnologias de compartilhamento digital, € necessario mapear 0s
novos fatores técnicos de gerenciamento de carreira artistica atrelados a uma nova logica
de consumo e monetizacdo de conteido musical. Isto €, compreender a necessidade em
ter seus conteudos acessados nas redes e planejar eles, ja que artistas pequenos e médios
ndo conseguem viver apenas por meio da monetizacdo de suas musicas via streaming.

A partir da comprovacdo desta hip6tese, assumiremos que 0 cenario é de
competicdo. Na era de hegemonia dos servigos de streaming, 40 mil novas masicas vém
sendo disponibilizadas diariamente em plataformas como Spotify, 0 que nos permite
refletir até qual ponto a facilidade de acesso e distribuicdo de musica € benéfica para 0s
artistas.

As playlists sdo precisas nas faixas escolhidas para os usuarios? A algoritmo €
atualizado constantemente? A resposta para ambas as perguntas é positiva, o0 que nos leva
a um outro questionamento: o problema da falta de views se encontra nas novas légicas
de consumo e acessibilidade? Neste caso, a resposta é negativa. N&o é plausivel
culpabilizar essas novas logicas pela falta de streams que uma musica tem se, na

realidade, existem meios para se atingir bons resultados nas plataformas.

FUNDAMENTACAO TEORICA

Propagabilidade de Henry Jenkins

Para se dimensionar a importancia da presenca digital para um artista musical,
utilizaremos como ponto de partida a nocdo de entretenimento atrelada ao conceito da

propagabilidade de Henry Jenkins (2014), conceituada pelo autor como toda midia que
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se espalha, fato conhecido popularmente como “viral”. Nesse cenario, o consumo cultural

on-line auxilia na definigdo de identidades pessoais e sociabilidade, j& que
O entretenimento, ao longo do tempo, encarnou diversos formatos em
multiplos meios, sempre se ressignificando para manter seu aspecto de
produto destinado a “interessar ou divertir” (GABLER, 1999, p. 25).
Conforme Marin (2009) aponta, 0 entretenimento ocupa um espago
grande em nossas vidas, trata-se de uma “mercadoria com valor em
alta”, uma vez que atende a necessidade humana da diversdo, e aos

interesses do sistema capitalista, ja que pode ser instrumentalizado
através da publicidade (NEMER; TRANCOSO; INOCENCIO, 2020,

p-2)

Em tal panorama, o fendmeno da viralizagdo em torno do consumo de produtos
culturais contextualiza a circulacdo de conteddo relevante para varios publicos
(JENKINS, 2014, p. 45). Esses nichos de publico on-line, cada vez mais segmentados, se
enxergam no papel de participar, discutir, interagir, criticar e principalmente espalhar
aquilo que recebem. Dessa forma, esses usuarios que antes eram tidos como “ladrdes de
contetdo”, por postarem conteudos de terceiros de forma gratuita na internet, agora sdo
visibilizados como “trabalhadores engajados”, tendo em vista que séo 0s principais atores
no processo de divulgacdo e propagacdo, mesmo nédo sendo devidamente remunerados
por isso.

Quando os membros do publico propagam esse conteudo de uma
comunidade para outra € porque tém interesse na circulacdo dessas
mensagens. Eles estdo adotando um material significativo para si em
funcgdo de este ter um valor dentro de suas redes sociais, além de facilitar
as conversas que guerem manter com seus amigos e familiares. Portanto,

devemos descrever esse trabalho do publico como ‘engajado’, em vez de
‘explorado’ (JENKINS, 2014, p. 92).

O que se pretendeu aqui foi de fato compreender como se da essa propagabilidade,
jaque pode ser uma das pec¢as-chaves do planejamento se compreendida da forma correta,
uma vez que nestas plataformas sdo também acionados comportamentos, valores e
discursos como gatilhos para “reconhecimento das identidades (HONNETH, 2003),
considerando-se os lacos (desterritorializados fisicamente) de pertencimento entre
usuarios” (NEMER; TRANCOSO; INOCENCIO, 2020, p.6).
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O compartilhamento dos fas

Adentrando o ambito comportamental deste individuo engajado, temos um
estreitamento de relagdes, ainda que digital, quando o usudrio se torna fa de um artista. A
cultura de fas amplifica o compartilhamento de informacdes deste individuo, tendo em
vista que o f& € um consumidor criativo, que constroi seus proprios sentidos e elabora um
conjunto variado de praticas, identidades e artefatos a partir da apropriacdo criativa de
produtos de circulacdo de massa (FREITAS, 2007). Dessa forma, novos conteudos do
artista séo veiculados e compartilhados, o que ajuda manter sua relevancia online.

A interatividade e a instantaneidade da web 2.0 potencializam a
circulacdo e a producéo colaborativa de informag@es, uma dindmica na
qual os interagentes, com destaque aos dos sites de redes sociais,
transcendem seu papel prévio de mero consumidores passivos e
adotam, entdo, uma postura ativa ao publicar, curtir, compartilhar e
comentar contetdos. Esse processo, somado as particularidades dos
algoritmos por trés de cada rede, é capaz de criar comunidades de gosto

(HENNION, 2005), alcar andnimos & fama e até mesmo impactar
reputaces (BASTOS; GIUNTI; INOCENCIO, 2021, p.5).

A partir dos dois conceitos expostos — a propagacdo e a cultura de fas — ja €
possivel compreender com mais clareza o poder do “boca a boca” digital. Sem seguidores
nas redes, se torna muito dificil conseguir resultados on-line, sendo, portanto, necessario
utilizar estratégias de marketing digital, branding e criacdo de “persona”. Quanto mais
aprofundado € o conhecimento sobre seu publico, mais assertivas podem ser as

estratégias.

A viralizagdo como ferramenta

Se por um lado temos uma dominéancia nos charts de performance musical de
paises europeus ou do proprio Estados Unidos sempre pelos mesmos estilos de musicas

pop, no Brasil, nos deparamos com artistas virais dominando as paradas com frequéncia.
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A exemplo do MC Niack, que em meados de 2020 teve dois de seus langamentos
ocupando as posicoes 1 e 2 a0 mesmo tempo no Top 50 Spotify Brasil, “Na Raba Toma
Tapao” e “Oh Juliana” desbancaram “Desce pro Play (pa pa pa)” de Anitta, MC Zaac e
Tyga, lancamento que teve boa performance inclusive fora do Brasil. Bastos, Giunti e
Inocéncio (2021) reforgam que em plataformas digitais como o TikTok, além do contetdo

visual e da mensagem transmitida, a trilha sonora atua

como componente fundamental para a disseminacdo e a viralizacdo
espontanea de videos no TikTok, sejam as faixas compostas por trechos
de outras producdes audiovisuais, audios originais ou mdsicas, sem
importar ano ou local de langamento. A plataforma tem se tornado um
acervo de descobertas e fruicdo musical, o que estabelece relacdo direta
com o impulsionamento de carreiras e hits, além de influenciar
diretamente os charts. Esse cenério é ratificado por um mapeamento
realizado pela agéncia Winnin®*, segundo o qual sete das musicas mais
ouvidas de 2020 viralizaram primeiro no TikTok. Ainda que
desafiadora, dada a inconstancia dos charts, a permanéncia de uma
faixa nas paradas musicais materializa seu sucesso e sua popularidade,
além de “provocar uma constante lembranga na mente do publico,
contribuindo para que esse exercicio se configure como natural”
(RODRIGUES; SOARES, 2018, p. 6). Manter-se nas listas também
reforca a visibilidade e a divulgacdo do artista, 0 que favorece o
acumulo de valorag@es ainda mais positivas e pode desencadear em um
fator de diferenciagio (BASTOS; GIUNTI; INOCENCIO, 2021, p.8)

Ainda, € importante tratar dessa viralizacéo de figuras tidas como meme na cultura
digital brasileira, j& que possuem grande valor para a industria musical. As novas
dindmicas proporcionadas por aplicativos como TikTok estdo mudando as estrategias de
lancamento e criagdo musical. A aplicacdo do termo meme consiste em qualquer
montagem imagética de image macro: uma imagem de fundo, com legendas proximas a
sua borda superior e inferior, ou ainda capturas de tela de postagens humoristicas no
Twitter (INOCENCIO, 2017, p.275). Essa caracteristica de textos proximos a borda com
teor comico forte, é adaptada ao ambiente do audiovisual por meio de videos curtos de
facil criacéo.

O caso TikTok abrange muitas varidveis como a propria popularizagdo em um
panorama de pandemia e necessidade de novas formas de entretenimento consumidos de

casa pelos dispositivos moveis. No entanto, é necessario assumir que ele também
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amplifica a identificacdo de géneros musicais atrelados a uma logica de danca e

divulgacéo por influenciadores digitais.
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