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RESUMO

O estudo “O fendomeno do Booktok e o Estimulo a Leitura e o Aprendizado Entre
Jovens” traz como objetivo geral analisar de que maneira o BookTok, presente na midia
social TikTok, influencia no processo de leitura e aprendizado de jovens entre 12 a 18
anos. Tendo como base os estudos desenvolvidos pelo Cibercog, Grupo de Pesquisa em
Comunicag¢ao, Ludico e Cognigao, que desencadeou o projeto “New Media Literacies:
Aprendizagem Participativa, Multimodal e Ludica na Cultura Digital”, buscamos
elencar as competéncias cognitivas que o uso de midias digitais podem causar nos
jovens. A pesquisa sera desenvolvida com revisoes bibliograficas e coleta de dados por
meio de questionarios enviados aos usudrios da rede dentro da faixa etaria definida.

PALAVRAS-CHAVE: midias sociais; letramento digital; Booktok; aprendizagem:;
leitura.

O projeto “New Media Literacies: Aprendizagem Participativa, Multimodal e
Ludica na Cultura Digital”, desenvolvido pelo Grupo de Pesquisa em Comunicagao,
Ludico e Cognigao (Cibercog), dentro do Programa de Pos-Graduagao em Comunicagao
da Universidade do Estado do Rio de Janeiro, com registro na Plataforma Brasil®, tem
investigado quais as competéncias cognitivas sdo estimuladas no processo de frui¢ao de
produtos midiaticos por jovens (GEE, 2010, 2015; SCHMIDT, M.; VANDEWATER, E.,
2008; LEMKE, 2010; FERRES, J.; PISCITELLI, A., 2012). Com os achados dessas
pesquisas, concluimos que as midias digitais e os produtos de entretenimento estimulam
o desenvolvimento das seguintes competéncias: 1) capacidade de participacao (busca de
informagdo desejada, producdo e criagdo de conteido e exploragio de ambientes

midiaticos); 2) aprendizado e constru¢cdo de linguagens multimodais (nas plataformas
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midiaticas, nas interfaces e nos diferentes usos e apropriacdes dos softwares); e 3)
criagdes de produtos mididticos resultantes das interagdes sociais. Essas competéncias
foram agrupadas em cinco categorias: textuais, logicas, sensoriais, sociais e criativas
(REGIS, 2008).

Como desdobramento desses resultados, temos nos dedicado a investigar se “as
habilidades cognitivas estimuladas pelas TIC no ambito da cultura das midias e do
entretenimento podem ser apropriadas para o desenvolvimento cognitivo em outras
areas, como ensino-aprendizagem formal”.

No contexto desse estudo, foi observado pela pesquisadora de iniciagdo cientifica
Mariana Trevisan, a existéncia de um fendomeno dentro da midia social TikTok, o
BookTok, que ¢ um termo utilizado para se referir a um ramo de contetido sobre livros
presente no app (PEREIRA & MONTEIRO, 2022). Nele, diversos criadores de
conteudo postam sobre indicagdes de livros, resenhas, cupons de desconto para compra,
memes literarios, entre outros topicos. Sabemos que o Tiktok ¢ considerado um
fendmeno da atualidade pois apresentou, no final de 2022, mais de 1 bilhdo de usuarios
ativos no mundo todo (DEAN, BRIAN, 2022). E dentro deste aplicativo temos a
comunidade do Booktok, que conta com a presenga de inimeros influenciadores da area.
No Brasil, temos, por exemplo, Tiago Valente (@otiagovalente) que possui mais de 440
mil seguidores em sua conta (DIAZ, LUCCAS, 2021); Theago Neiva (@theagoneiva)
com mais de 718 mil seguidores; Roberta (@livrosdaro) com mais de 25 mil seguidores,
entre muitos outros criadores de conteudo literario.

Como proposta inicial de pesquisa, esse estudo traz como objetivo geral analisar
de que maneira o BookTok, presente na midia social 7ikTok, influencia no processo de
leitura e aprendizado de jovens entre 12 a 18 anos. O recorte por faixa etaria foi
necessario para a abordagem se concentrar apenas entre adolescentes.

Entre os objetivos especificos, estamos organizando uma revisdo bibliografica
sobre o tema e ja identificamos alguns estudos no Brasil (VENDAS, 2022; PEREIRA &
MONTEIRO, 2022;), além de publica¢des no exterior (MERGA, MARGARET, 2021).
O estudo brasileiro (VENDAS, 2022; PEREIRA & MONTEIRO, 2022;) teve seu foco
no periodo pandémico e concluiu que, com o tempo, os livros perderam sua forca, mas
0 Booktok conseguiu trazer a leitura de volta no periodo da pandemia, no qual todos

ficaram em isolamento.
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ApoOs a elaboragdo do Estado da Arte, pretendemos realizar uma pesquisa de
campo com usudrios do TikTok, por meio de questionarios, com o intuito de verificar de
que maneira o BookTok influencia nas praticas literarias entre jovens.

A nossa hipotese € que com o consumo desses contetidos, os jovens de 12 a 18
anos veem uma oportunidade de criar um habito de leitura mais ativo, fortalecendo sua
aprendizagem em diversas areas e, consequentemente, potencializando o processo de
letramento ¢ tornando a cultura letrada mais presente. A investigacdo da pesquisa de
campo sera realizada por meio de questionarios enviados aos usuarios da rede,
coletando, desta forma, todos os dados necessarios.

Como questdo-problema da pesquisa procuramos responder se os fas do

BookTok sao influenciados a consumir contetdos literarios mostrados na rede social.

Conclusao

. Como se trata de um estudo ainda em andamento, os proximos passos visam
aplicagdo de aprimoramento da bibliografia e pesquisa ao publico alvo (12 a 18 anos),
usudrios da plataforma 7ikTok que estdo, ou nao, introduzidos no universo do BookTok,

através de formulérios criados especificamente para obter resultados.
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