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RESUMO

O compartilhamento de desinformacdo sobre Covid-19 foi e segue presente nos
dias atuais. A presente pesquisa busca compreender se existem estratégias imagéticas de
persuasdo nos videos contendo desinformacao sobre Covid-19 veiculados no Twitter de
janeiro a marco de 2023, através da coleta, selegdo e andlise qualitativa dos videos, a
fim de produzir material informativo, contribuindo para a construg¢do de senso critico na
populacdo. Analisando os videos de maior relevancia, a pesquisa demonstrou que
existem caracteristicas visuais parecidas, o que indica que ha estratégias na criacdo de
desinformacao sobre o tema.
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INTRODUCAO

A fotografia revolucionou o mundo das imagens com sua capacidade de registrar
fielmente o real, porém, pelo ponto de vista de quem fotografa. Atualmente, as pessoas
que possuem um celular com camera podem ser autoras de registros audiovisuais,
construindo assim narrativas da sua realidade. A respeito disso, Arlindo Machado
articula em seu livro A4 llusdo Especular que "Quando vemos uma fotografia ndo ¢
simplesmente uma figura que nos ¢ dada a olhar, mas uma figura olhada por outro olho
que ndo ¢ o nosso" (MACHADO, 1984, p. 94). No mundo da informacdo, a todo

momento se consomem imagens e videos formulados pelo ponto de vista de outras
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pessoas, pois essa € parte da filosofia das redes sociais: a possibilidade de se conectar
com o mundo do outro.

No entanto, ¢ importante analisar as intencdes por tras da construgdo dos discursos
imagéticos na internet, pois o avanco das redes sociais contribuiu com o crescimento da
desinformacdo, que se usa das imagens como estratégia de persuasdo pela sua
capacidade de ser objetiva e direta, acompanhando assim a velocidade das redes.

A presente pesquisa busca analisar o uso de recursos audiovisuais na
desinformacgdo sobre Covid-19 no Twitter de janeiro a mar¢o de 2023, a fim de

compreender se ha estratégias com intengdes de persuadir o espectador.

METODOLOGIA

Os tweets analisados no presente artigo foram coletados pelo script Ford,
desenvolvido pelo Laboratério de Estudos sobre Imagens e Cibercultura (Labic/Ufes).
Semanalmente, eram coletados os tweets com imagens (e videos) que contivessem as
palavras: “covid”, “vacina”, “vacinagdo”, “sequelatcovid” e "méascara". A partir da
coleta, foram construidas redes de imagem por meio do programa Gephi, que destacam
as publicacdes mais compartilhadas e as relagdes entre as imagens. Também foi
construida a pulsdo, objeto do pesquisador que permite analisar os periodos da semana
em que os posts foram mais compartilhados. Até o momento, foram coletadas
aproximadamente 122 mil imagens e 5 milhdes de tweets. Com base nos dados
recolhidos, foram desenvolvidos relatorios a cada quinzena que analisam os tweets mais
compartilhados veiculando desinformacdo sobre Covid-19 na internet. A partir disso,
foi feita andlise qualitativa dos tweets coletados de janeiro a mar¢o de 2023 contendo

videos e a selecao de trés tweets para constar como exemplo no presente artigo.

ANALISE

Pode-se perceber semelhangas audiovisuais entre os videos analisados contendo
desinformacgao sobre Covid-19 compartilhados no Twitter em 2023.

A caracteristica mais recorrente percebida foi o uso da imagem de profissionais
que sdo socialmente respeitados, como médicos, cientistas, professores e jornalistas,
geralmente mais velhos, a fim de transmitir credibilidade ao que ¢ dito. Nesse contexto,

todo o entorno do video (cenario, figurino), tem a intengdo de transmitir seguranga,
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seriedade e credibilidade. Os cenarios geralmente sdo hospitais, consultorios e jornais.
As vestimentas usadas sdo ternos, jalecos e roupas sociais em tons neutros e sobrios.
Por outro lado, ndo houveram resultados de videos com grande alcance com uso da
imagem de pessoas comuns, de jeans e camiseta, em locais como um supermercado ou
padaria, o que evidencia o uso de uma estratégia para persuadir o espectador. Um
exemplo dessa estratégia ¢ o tweet contendo um video de Angus Dalgleish (figura 1),
que inicia se apresentando como médico e professor, de roupa social, em um prédio
claro e arejado. Nesse video se ressalta outro artificio comumente usado, que ¢ a
utilizacdo de videos em outro idioma com legendas/tradugcdo para portugues. Isso
demonstra que houve pesquisa de material e que o mesmo foi trabalhado, ao se legendar

ou traduzir.

£ C.LAUDLA
@DaAcervo
Vacina e pessoas em remissao do cancer tendo

recaidas.
Vidéo legendado

'

Sou professor de oncologia no Saint
Georg médico oncologista.

1:40 14,56

11:07 AM - Jan 5, 2023 « 26.6K Views

741 Retweets 23 Quote Tweets 1,305 Likes

Figura 1: imagem extraida da publicacdo do usuério @DaAcervo no Twitter.

Outro ponto observado foi a duracdo dos videos, que geralmente € curta, nao
passando de um minuto, evidenciando que nao ha aprofundamento na mensagem que
estd sendo transmitida: sio mensagens para alarmar e chocar o espectador.

Sdo raras a disponibilizagdo de fontes para que se cheque as informagdes que
estdo sendo transmitidas. Por vezes, at¢ mesmo o nome do profissional que fala nao
consta no video. Essas estratégias sdao fortalecidas pela escassa cultura de checagem de

fatos. O video do tweet publicado por @alertatotal (figura 2) contém esses artificios.


https://twitter.com/MARLENECALDEI15/status/1611015351545827329
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Nesse video, ainda se ressalta outra estratégia audiovisual para disseminar
desinformacao: o corte de video usado atemporalmente. Nesse caso, ¢ compartilhado no
dia 2 de margo de 2023 um corte de reportagem e entrevista com Flavio Dino que
ocorreu em maio de 2020. No video, o ex-governador do Maranhdo deixa a critério do
médico o uso de cloroquina para tratamento da covid-19. Naquele momento, em 2020,
estavam sendo feitos estudos a respeito da eficacia do medicamento contra o virus. A
assessoria de Flavio Dino se pronunciou sobre a circulagdo do video em 2023, ndo

recomendando uso de cloroquina e outros medicamentos para tratamento de covid.

L Jorge Serrdo
ifalertatotal

"Cloroquina” no tratamento de Covid??? S6 @jairbolsonaro que ndo
podia falar bem do medicamento...

Translate Tweet

=

133 PM - Mar 2, 2023 - 673.4K Views

6,944 Retweets 1,155 Quote Tweets  24.9K Likes

Figura 2: imagem extraida da publicacdo do usuario (@alertatotal no Twitter.

Explicado o contexto, toda essa situagdo mostra que para corroborar com seu
argumento, o agente propagador de desinformacgdo se utiliza de meios imagéticos que
independem da atualidade dos fatos, e que também ha pesquisa e acervo de material.

Ademais, outra caracteristica relevante encontrada ¢ o uso de imagens
figurativas sobre os temas tratados, que geram assimilacdo do que € visto com o que ¢
ouvido, estratégia usada no meio jornalistico. No Brasil, hd um ditado popular que diz
"uma imagem vale mais que mil palavras", o que demonstra existir a cultura de valorizar
as imagens acima das palavras. Logo, o uso dessa estratégia contribui para persuadir o

espectador. Essa ideia ¢ compartilhada por Neiva Coutinho, ao citar que "As imagens
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fotograficas tém apelo da evidéncia, que ¢, por si mesma, capaz de nos persuadir"”
(NEIVA JR, 1986, p. 67).

O tweet publicado por @Tyeltami (figura 3) contém um video que demonstra
essa estratégia. Nele, sdo intercaladas imagens em animagdo que simulam como a
proteina spike age no organismo, imagens de microscopio, imagens reais de pessoas
recebendo vacinas. Em um certo trecho do video, a narradora diz que "ha a
possibilidade de a proteina spike causar doencas de pele", nesse momento entdo
aparecem imagens de pessoas com manchas vermelhas na pele. Mesmo que a narradora
tenha dito apenas que ha a "possibilidade", a associagdo com a imagem fortalece o

argumento e convence o espectador de que ¢ um fato.

Tye
@TyeTtami

Replying to @epimame

Uma das causas da vacina, passou na TV aberta no Jap&o. E vem mais
chumbo grosso!

Translate Tweet

@LUSKARUSSO

BHE/HLRHTEDS

examinou o tecido afetado
com um corante especial.

2:12 4,045 views

9:58 PM - Feb 4, 2023 « 5,920 Views
80 Retweets 6 Quote Tweets 176 Likes

Figura 3: imagem extraida da publicacdo do usudrio @Tyeltami no Twitter.

Nesse video, vale também destacar a montagem, que foi observada pela pesquisa
como recorrentemente no tema desinformagdo sobre covid-19. A edi¢do, nesses casos,
geralmente ¢ usada para dar impacto ao que ¢ falado ou tirar falas de contexto. No

momento em que o Professor Sano afirma que "aqueles que sdao vacinados tém maior


https://twitter.com/Wallace_Livre/status/1622098371518365698
https://twitter.com/TyeItami
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chance de contrair coronavirus", ¢ dado zoom em seu rosto, o que leva a atencao do
espectador para o que estd sendo dito e hierarquiza a informacgao, dando a entender que

o que ¢ dito nesse momento ¢ de grande importancia.

CONCLUSAO

Diante das andlises feitas, percebeu-se que existem estratégias audiovisuais
intencionais na constru¢do do discurso de desinformagao sobre covid-19 nos videos
veiculados no twitter em 2023. Foram encontradas semelhangas visuais e sonoras entre
as publicagdes, o que indica que ha um padrao discursivo para a producao desse tipo de
conteido. Os artificios detectados sdo usados a fim de transmitir seguranca e

credibilidade, revelando a inten¢do de persuadir o espectador.
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