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RESUMO
O presente estudo aborda a tematica da representacao familiar na publicidade fora do

armario, isto €, aquela que apresenta uma proposta de visibilidade e protagonismo da
comunidade LGBTI+, rompendo com as representagdes estereotipadas historicamente
atreladas as dissidéncias sexogendéricas. Dessa forma, refletimos como a peca
publicitaria “Como explicar?”, da Burger King Brasil, recorre a resquicios de um padrao
heteronormativo de familia. Para isso, recorremos a abordagem tedrico-metodoldgica
da Andlise de Discurso (AD) de vertente francesa, tendo como principais expoentes
Maingueneau e Foucault, a fim de compreender como o interdiscurso do contexto

socio-historico se relaciona a questdes midiaticas.

PALAVRAS-CHAVE: publicidade fora do arméario (outvertising), diversidade sexual e

de género; comunidade LGBTI+; Burger King; familia

INTRODUCAO
A representagdo da familia na publicidade brasileira comumente reflete e reitera

a sua formacao sob o regime da economia patriarcal e heteronormativa. Nesse sentido,
esse padrao hegemonico ¢ facilmente identificado diante do que comumente se chama
“comercial de margarina”, haja vista o imaginario popular dos brasileiros da existéncia
de uma plena felicidade nas familias representadas nos comerciais deste tipo de produto.

Disruptivamente, durante o0 més do orgulho LGBTI+* de 2021, a Burger King

Brasil veiculou a campanha “Como explicar?”, tendo como principal pega publicitaria

! Trabalho apresentado na DT 2 — Publicidade ¢ Propaganda do 23° Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na
Regido Centro-Oeste, realizado de 25 a 27 de maio de 2023.

2 Mestrando do Programa de Pds-graduagdo em Comunicagdo da Universidade de Brasilia (PPG/FAC-UnB), e-mail:
lucaslimajansen94@gmail.com .

3 Podemos afirmar que ja existem mais de 50 letras para representar as multiplas possibilidades de expressdo
sexogendérica. Optamos por utilizar a sigla LGBTI+, por ser o termo de maior uso corrente nas pesquisas nacionais,
na midia, em documentos oficiais ¢ em conformidade com o Manual de Comunicacdo LGBTI+ mais recente,
organizado pela Rede GayLatino e da Alianga Nacional LGBTI+. Em todo caso, o emprego da sigla diz respeito a
qualquer pessoa néo heterossexual e/ou ndo cisgénera.
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um filme* de 1min19s, publicado nos perfis da marca em plataformas digitais de redes
sociais e cuja repercussdo vem sendo objeto de pesquisa da minha dissertagao.

Apesar dos esforcos publicitarios em retratar a diversidade de sexualidades e
géneros no cenario familiar, incluindo depoimentos reais de criangas quanto a tematica,
cabe-nos questionar, problematizar e refletir o uso da instituicdo familia pela midia
como forma de condicionar a existéncia LGBTI+.

Nesse sentido, este resumo busca refletir como a peca publicitaria “Como
explicar?”, da Burger King Brasil, recorre a resquicios de um padrao heteronormativo
de familia, como forma de chancelar a existéncia de pessoas sexodiversas. Sendo assim,
buscamos repensar possibilidades de visibilizar a diversidade de sexualidades e géneros
de forma a desestabilizar as tradicionais instituicdes mantenedoras do poder.

Para cumprir com essa proposta, recorremos a abordagem teorico-metodoldgica
da Analise de Discurso de vertente francesa, tendo como principais expoentes
Maingueneau e Foucault, a fim de compreender como o interdiscurso do contexto
socio-historico se relaciona a questdes mididticas, tendo como corpus de andlise deste
trabalho a peca publicitaria anteriormente mencionada.

A importancia desse estudo se justifica pela necessidade de compreender a midia
numa perspectiva critica enquanto aparato institucional que endossa e reforga estruturas

socio politicas.

“COMO VOU EXPLICAR ISSO PARA UM ADULTO?”: uma analise do discurso
da peca publicitaria

Desde ja, cumpre pontuar que a pega publicitaria que constitui o corpus deste
trabalho evoca essa imagem da familia afetiva e acolhedora, conforme descrita no artigo
“Do direito de familia ao direito das familias: A repersonalizacao das relacoes
familiares no Brasil”, escrito por Monica Teresa Costa Sousa e Bruna Barbieri

Waquim, que refletem:

Tratar sobre o assunto “familia” contemporaneamente nos evoca a imagem
de pais e filhos reunidos em um lar acolhedor, em um ambiente de fortes
lacos, respeito e cuidado. Porém, essa visdao que hoje temos da familia
decorre, na verdade, de um longo processo de construgdo e reconstrucdo da
fungdo da familia na histdria, pois a cada momento vivido pela sociedade, de
acordo com a respectiva cultura, a familia e seus membros tiveram um papel
e uma importancia (2015, p. 71, grifo nosso)

* Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=301GMPrHt7M. Acesso em 01 de fev. 2023.
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Em principio ¢ admissivel conceber a visibilidade proporcionada pela campanha
da Burger King Brasil, estimulando a discussdo acerca das vivéncias afetivas num

contexto de familia. Nesse sentido,

O crescimento da representatividade midiatica também ¢ capaz de elevar a
autoestima e o senso de dignidade e pertencimento social desses sujeitos, que
foram historicamente silenciados ou ridicularizados nos meios de
comunicagdo de massa. Além disso, a naturalizagdo midiatica dos LGBTs
como cidaddos e consumidores tem o potencial de gerar novos aliados, tanto
pela adesdo de pessoas cis-heterossexuais sensibilizadas com a causa, quanto
pelo investimento de novas empresas interessadas nesse nicho de mercado
(MOZDZENSK]I, 2019, p. 185).

Por outro lado e sem desconsiderar a importidncia proporcionada pelo
posicionamento da marca, nossa hipotese aponta para o fato da publicidade centrar a
vivéncia positiva LGBTI+ no contexto de familia, cuja no¢do remete ao que o direito
entende por familia. Nesse sentido, estruturas familiares poliamorosas, por exemplo, sao

desconsideradas, de forma a reforcar um padrao heteronormativo.

Figura 1 - Frame (captura de tela 1:08) da peca publicitaria “Como explicar”, da Burger King Brasil

Fonte: YouTube | Canal: Burger King Brasil. Disponivel em
https://www.youtube.com/watch?v=301GMPrHt7M. Acesso em: 17 fev. 2023.

O frame do video inserido acima nos mostra como as familias LGBTI+ refletem
uma estrutura familiar heternormativa. Foucault nos explica que “a sociedade moderna
tentou reduzir a sexualidade ao casal - ao casal heterossexual e, se possivel, legitimo”
(2021, p. 51). Essa redugdo ¢ evidentemente percebida na construcao discursiva das

representacdes familiares sexodiversas apresentadas pela pega.
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Em A Arqueologia do Saber, Foucault (2008) afasta a nocdo de discurso
relacionada diretamente com o uso da lingua, apresentando-nos como um conjunto de
enunciados que obedecem a regras e praticas em diferentes periodos da historia. Pontua

0 autor:

O que se descreve como “sistemas de formacao” ndo constitui a etapa final
dos discursos, se por este termo entendemos os textos (ou as falas) tais como
se apresentam com seu vocabulario, sintaxe, estrutura logica ou organiza¢ao
retérica. A andlise permanece aquém desse nivel manifesto, que ¢ o da
construcao acabada (FOUCAULT, 2008 p. 84).

Em referéncia a citagdo acima e sem afastd-la de sua corrente, Maingueneau
reflete que “uma posicdo como esta ¢ dificilmente compativel com os postulados de
numerosos analistas do discurso, para quem o vocabuldrio, a organizacdo textual e as
estratégias interacionais devem estar no coragdo da analise” (2020, p. 19).

Por outro lado, a partir da vertente francesa da AD, o contexto assume papel
relevante na andlise, pois fora dele nao se pode atribuir um sentido a um enunciado. E,
atrelado ao discurso contextualizado, entende-se que ele ¢ assumido no bojo de um

interdiscurso (MAINGUENEAU, 2020).

O discurso s6 adquire sentido no interior de um imenso interdiscurso. Para
interpretar o menor enunciado, é necessario relaciona-lo, conscientemente ou
ndo, a todos os tipos de outros enunciados sobre os quais ele se apoia de
multiplas maneiras. O simples fato de organizar um texto em um género (a
conferéncia, o jornal televisivo...) implica que o relacionemos com os outros
textos do mesmo género; a menor intervengdo politica s6 pode ser
compreendida se se ignorarem os discursos concorrentes, os discursos
anteriores e os enunciados que entdo circulam nas midias
(MAINGUENEAU, 2020, p. 28).

No caso do corpus deste trabalho, qual seja, a peca publicitaria “Como
explicar?”, da Burger King Brasil, é preciso ter em mente que sua narrativa ndo ¢
concebida como o lugar em que sua individualidade se pde soberanamente, pois o
anuncio esta tomado pela sedimentagdo coletiva das significagdes inscritas na lingua e
submetido a um descentramento radical. Em sintese, ele ndo pode ser a origem do
sentido.

Portanto, a andlise da publicidade em questdo ndo se contenta apenas com o
estudo dos textos, ela os relaciona ao funcionamento das instituicdes que os produzem e
os gerem. A atencdo prestada as instituicdes que tornam um discurso possivel ¢ mais
desestabilizadora do que muitas demonstragdes relativas apenas a seus contetidos.

Maingueneau nos ensina que os percursos, enquanto unidade do discurso,

[...] relinem materiais heterogéneos em torno de um significante de dimensdo
varidvel (unidades lexicais, grupos de palavras, frases, fragmentos de textos,
quando ndo textos), ndo para constituir um conjunto unificado por uma
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tematica, mas para analisar uma circulagdo, para dar a medida de uma
dispersdo. Nao se trata de procurar o “verdadeiro” sentido de certa expressao,
mas, antes de tudo, de explorar uma disseminagdo (MAINGUENEAU, 2020,

p- 95).
Nesse sentido, a andlise tece uma rede através do interdiscurso, percorrendo

caminhos inesperados, esclarecendo relagdes insuspeitadas: retomadas e transformagdes
do significado e/ou do significante de uma palavra ou de um grupo de palavras em uma
série de textos, multiplas recontextualizagdes de um “mesmo” texto ou fragmento de
texto.

Ao passo que o anincio em questdo traz as vivéncias LGBTI+ para uma nogao
de familia, a pega publicitaria também reforga um conceito de familia com resquicios
patriarcais e heteronormativos, a partir da unido conjugal com vistas a procriagao, a
prole. Portanto, desconsidera e afasta familias poliafetivas e sem filhos humanos, por

exemplo.

CONSIDERACOES FINAIS

E de importancia e reconhecimento a visibilidade proporcionada pela campanha
da Burger King Brasil, propondo visibilidade e protagonismo da comunidade LGBTI+,
de forma a romper com as representagcdes estereotipadas historicamente atreladas as
dissidéncias sexogendéricas.

Nao se afasta, portanto, o posicionamento em favor da diversidade de
sexualidades e géneros. Por outro lado, a critica as representagdes familiares ¢ valida
para que possamos repensar novas possibilidades de vivéncias sexodiversas. Ademais,
condicionar e validar a existéncia LGBTI+ ao contexto familiar, seja por meio de
decisdes judiciais que garanta direitos relativos a familia (reconhecimento de unido
estavel e possibilidade de adogdo por parte de casais homoafetivos, por exemplo) seja
pela representagdo midiatica ¢ desconsiderar um movimento de diversidade do que se
entende atualmente pela no¢do de familia.

A partir das breves analises deste estudo, sugere-se um aprofundamento do tema
relacionando o discurso da campanha ao contexto socio politico. E possivel perceber
evidéncias de uma rede discursiva entre as nogdes de familia, os discursos proferidos
por Bolsonaro e o antncio publicitario em questdo. Nao se pretende tratd-los todos
como univocos, mas compreender os percursos, enquanto unidade do discurso, reunindo

materiais heterogéneos em torno de um significante de dimensao variavel, ndo com o
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objetivo de constituir um conjunto unificado pela tematica, mas para analisar uma
circulagdo, para dar a medida de uma dispersao.

Para endossar esse pensamento, o ex-Presidente Jair Messias Bolsonaro proferiu
diversos discursos que utilizavam do patriarcalismo heteronormativo como uma
estratégia de governo. O jornal Correio Braziliense publicou matéria intitulada “Em
evento, Bolsonaro restringe familia a um homem, uma mulher e filhos”, reforgando
um discurso homotransfobico® por parte do entdo Chefe do Executivo, que ainda disse
que ndo se pode deixar que “a politica de hd poucos anos volte no futuro” de
“desconstrucao da heteronormatividade™.

Sendo assim, a analise dos mecanismos de poder tem o papel de mostrar quais
sdo os efeitos produzidos em nossa sociedade pelas lutas, os choques, os combates que
nela se desenrolam e pelas taticas de poder que sdo os elementos dessa luta. Por isso,
para o campo da comunicagdo ¢ fundamental relacionar o contexto e os sistemas

mididtico e politico nacional.
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